COMMUNE DE ROUSSILLON

---------------------------- A A R A A R R L L R R L Y Y
- 4 : . i

.
esesvesvese

 RecLement LocaL b PusLicite

.

sseevee

Rapport de Présentation |

Dossier approuvé

Elaboration du RLP _
Approuvée par délibération du Conseil Municipal le : 28/02/2001

Révision du RLP
Prescrite par délibération du Conseil Municipal le : 29/03/2016

Arrétée par délibération du Conseil Municipal le : 28/03/2018
Approuvée par délibération du Conseil Municipal le :

Parc
naturel
régional

du Luberon



Sommaire

. f . ' - ' . ' . : 2
opmmne e y

Document réalisé par :

. ,
W’“”‘ Urbanisme & Paysages
135 rue Rabelais

13 016 MARSEILLE
SIRET : 539 147 975 00012

E.mail : provenceurbaconseil@sfr.fr
Tel : 04.42,61.92.65

Reéglement Local de Publicité de Roussilon — Ropport de Présentation



Sommaire

Sommaire
EREBMIBILE .cininaininn ki s N =B e bl i s g b, 5
1. Les raisons de la révision du RLP.......... SRR G Resersssitisrsboara s PR v P 5

2. Les objectifs de la révision du RLP
3. Méthodologie........ceeen.

Partie L : DIOQNOSKIC...mmmmmmammmmmsmmmmsmmmmmmmsmesmn?

Chapitre 1 Diagnostic JUNdiQUE.......ccciiniiecescrseesnesensessesassassasasssssssnsmessesssssnsanase 10
T: Le RLP of son champ dappUCHLION ...cunnumnssemmiiminmtissstiisarsmai s 10
1.1, Définition d'un REGIEMENt LOCAL A PUDIICIE v.vuveuusesssussnmmmssserseessessssssssssesssssssseseessssesssssesssssesseses 10

1.2. Champ d'application matériel : les dispositifs Visés Par [@ RLP .....cummsmmssmsrmssssssssnns 1"

1.3. Champ d'application territorial et gR0graphiqUe...umiimmssse 16

2. Le cadre juridique dans lequel s'inscrit e RLP......ccceeeveeereruerenes 18

2.1. Principes généraux de la réglementation nationale des publicités et enseignes.............18
2.2. Nouvelles répartitions des COMPELENCES....umssmsmssersssssssssesssssssesssmsssssssenssssossens 19

2.3.. Nouvelles regles de denSItE i .. uiisurissmimwmsssisnisssismmionississisisiomosiiidsms
2.4. Nouveaux formats pour la publicité
2.5. Obligation d'extinCtion NOCLUMNE . ssssssesssssssssasssssees TN
2.6.- PUDUCIES NURBFIGEI® yossuuirasunessusswsmssmsssissssssoosisnssssssnsssisasoayssmsssssaiasion o s isssnssesis s oo O AT
BT T IO i S SR S AR AT s R AR
3. Roussillon au regard du cadre législatif du Réglement National de Publicité
ARRE) i et s S ar A amss 26
3.1. Le Champ d'application géographique du RLP sur la commune de Roussillon ... 26
3.2. Roussillon, une ville du Parc Naturel REgional du LUDBION wusiismssssssmsssssssnsesssessses 27
A. Des dispositions particuliéres propres aux communes situées dans les Parcs Naturels
REEIONAIE v s T R e e T i v 27
B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon : un document hiérarchiquement
stperieur au RLP de RoUSSHION ivasisisssinimvsssisiisosssssissssssuissisossosivisssisosniisinisins 28
3.3. Roussillon, un patrimoine architectural, urbain et paysager protégé.......ummmemmenennan32
A. Les sensibilités environnementale et PaYSAZEIe .. 32
B. Les sensibilités liées aux patrimoines ... 33
3.4, Le SChéMa ROUIEr DEPArtEMENTAL .uvuuwusmmssemsismssssssssesmsssssmsssssssessssosssssssssesssessssesesssesse 35
35, Lox 8005 de cirCulntrom SEB eI OIS ioussius:vensiivesssimsss oo ot mairssisisssssssrissiscs v 35
4, Le réglement local de publicité de 2001............... SR 36
4. Lerviaglement tocal de publichtis en VABUBLIL . umssismmsiiimsississssimasiisssssimsiins 36
3.2. Analyse des régles du RLP de Roussillon au regard de la Charte signalétique en vigueur
L T 39

Reglement Local de Publicite de Roussillon = Rapport de Présentation



Sommaire

Chapitre Il : Diagnostic de l'organisation territoriale.......mrmesmsssesssenesss 41
1. Analyse des aXes PriNCIPAUX.......ceeeueressemsessesesionsaisnsornaisessssnees §ccesssisiisits ol S
2. Les fonctionnalités urbaines et paysagéres du territoire e ivmmmsone i 43

21. Lesfonctionnalités urbaines de Roussillon : organiuatnon -errltm rale .............. pibsnghifionnnti3
2.2, Les fonctionnalités paysagéres.... e s g s

3. Le développement urbain de la commune
3.1, Les perspectives d'8volution COMMUNALE wussssssmsemssssssrmmmsessssssstssssesssssmmmessesssssssssasseses

3.2, Le SCOT du Pays d'APt LUDEION.wmiisrmssesmmonsmrssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssssees
Chapitre 1ll : Diagnostic du tissu PUDLICIEAITE....cueseresssseeereseseessessmsessassessasassssmssns 50
T. LS PUDLICILES cu.uvcrerrrsiirisinininensasessssassssisiseensesesesensssssnsensasssans N 50
2. LBS Pre@NSOIEINOS uxesssnisimussucivusisnssssssinssss sossiassmseauiisisasssistaiissmsmsmsssannosiissnssivessonaaneninnss 50
2.1 EN BZGIOMEBTALION w.cvcvrrcvunesssrssssssssssimssssmmissssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssmmmsesssssssessssesssessssssesessssssssson 50
2.2 HOTS ARRNOPACT RO sssiussivmmnssanssssssssssssiss s oo swes R R R T i e TS ik imosiobnt 51
3. Les enseignes AR TN A BN S AR SRR AAsamsansa e mpn anassunassesessaibbsameonnspsrrsssyss 52
3.1, Le centre ancien de ROUSSIILON ciisesssermmssesmssssssssissssissessssssssssssmssssesssessssssssssnesssenssessssses 52
Dans le centre ancien, les enseignes sont de qUALItE Variable : ... 52
3.2, HOTS AZGLOMEIALION cevsssssssssssssssssssasssssassssssassssnssssssssssssssesesnsesssssesessssesssssseesasassesaasssssesssssessesssssssessasssnse 53
Partie I1. Orientations & OJectifs........mmmDD
1o BB OIOUIS oiiciiiniiiiisnmsmimmsmmmrensnssnsss pusssasanssksnsnsssnssssrsosvenertb ibionosssssisasnsss 56
T L L T S ———— 57
A. Les orientations relatives 3 la pubhcrte &8 BUEX PreeNSeIENeS .cuvisuinvivimmmisssiimisissss 57
B. Les orientations relatives aUX @NSEIENES .ummssmmmsssmmssssssssssssssssssssmssssssssssssssssssss 57

Partie ILL. L'explication des choix retenus......H9o

1. Choix et explication du zonage retenus auvs B
2. Explication des choix réglementaires retenUS.........ccvvrererreresssasesssssssssssssesessssenens 63
B0 | L0 TPUIBUEEURD 06540554544 hmmsmesrn 139213881 AGRER RSBV TR SRR PSS sesB3
2.2, LES PreENSRIBNES...uuiimiierssmnesssesssssssssssmssmssssssissssssssemsssmsssssssosssssssssssssssssssssssssssssssssenseenssessessssons 63
7 A T 64
3. Tableau de SYNthEse FEELEMENTAITE c.cceceeveereernseissssesessesnesessssersosssssssssessssssesesssssas 65

Reglement Local de Publicite de Roussillon - Ropport de Présentation -



Préambule

¢ Seee vowd
. e L4

PREAMBULE. .

1. Les raisons de la révision du RLP

La commune de Roussillon dispose d'un réglement focal ‘de. ;_-ubiiéi'té._ des enéeig;nes et
préenseignes depuis le 28 février 2001, en application de'la loi 79-1150 du 29 déceinibre 1979.

Ce réglement de publicité, se trouve aujourd’hui dépassé par I'évolution de l'urbanisation et
de 'aménagement du territoire de la commune et par les évolutions législatives. ,

L'évolution de l'urbanisation du territoire communal devra donc étre prise en compte dans
l'adoption d'un nouveau RLP afin de tenir compte de la vocation de chaque secteur urbain.

Par ailleurs, le réglement local de publicité (RLP) de la commune, dépassé certes par
l'évolution de la ville, est malgré tout un réglement relativement restrictif. Malgré cela, la
municipalité constate des dérives sur son territoire.

Aussi, il convient de réaliser un bilan d'application du réglement local en vigueur afin
d'identifier les raisons exactes de la pollution des panneaux.

Enfin, depuis 'approbation du réglement local en 2001, la réglementation nationale a évolué
de nombreuses fois et il convient de la prendre en compte. En effet, la loi du 12 juillet 2010
portant engagement national pour l'environnement, dite loi Grenelle 2, et son décret
d'application n°2012-118 du 30 janvier 2012, ont profondément modifié la réglementation en
matiére de publicité, des enseignes et des préenseignes : les futurs RLP devront
obligatoirement étre plus restrictif que la réglementation nationale.

Dans ce contexte, la nouvelle réglementation impose également une compatibilité avec la
charte du Parc Naturel Régional du Lubéron (PNRL). Le PNRL a révisé sa charte signalétique
afin de prendre en compte les changements législatifs. Ainsi, il sera nécessaire, au-dela du
régime général, de se mettre en compatibilité avec les nouvelles dispositions de la charte.

La municipalité s'est engagée dans le cadre d'un groupement de commandes porté par le Parc
Régional du Luberon (PNRL) dont elle fait partie afin de privilégier le cadre de vie et mettre en
place une véritable politique commune de la gestion de la publicité, enseignes et pré
enseignes.

Aujourd’hui, la nécessité de réactualiser le réglement communal de publicité, des enseignes et
préenseignes, s'impose pour un aménagement cohérent et durable du territoire communal.
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- 2. Les objectifs de la révision du RLP

Par délibération en date du 29 mars 2016, le Conscil Municipal & prescrit-la révision du
Réglement de Publicité sur la commune de Roussillon avec 'objectif ce préservar la qualité du
cadre de vie et de lutter contre les nuisances visuelles.

Pour prendre en considération les évolutions de la commune de Roussilien; tant sur:le plan
urbanistique que commercial ou démographique, le Conseii Municipal®est amené, suite a la -
décision qu'il a pris le 29 mars 2016, a envisager l'adaptation au territoire communal des
régles nationales relatives a I'affichage publicitaire. '

La qualité du cadre de vie de Roussillon constitue en effet un de ses principaux attraits. Celle--
ci doit donc étre préservée tout en laissant a chacun le droit d'exprimer et de diffuser
informations et idées par l'intermédiaire de la publicité, des enseignes et des préenseignes,
conformément a l'art. L581-1 du code de l'environnement.

Plus précisément, le RLP répond aux objectifs suivants :

- ¥ Prendre en compte la loi du 12 juillet 2010, loi Grenelle, portant engagement national
pour l'environnement et son décret d’application n®2012-118 du 30 janvier 2012 relatif
a la publicité extérieure, aux enseignes et pré enseignes qui apportent de nouvelles
restrictions (régles de densité, restrictions concernant la publicité lumineuse) mais
aussi de nouvelles possibilités (baches publicitaires, micro affichage...) ;

% Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la
Charte signalétique du PNR révisée ; :

Prendre en compte les enjeux paysagers a travers un traitement privilégié du centre
ancien, '

Prendre en compte les enjeux économiques et touristiques en répondant aux
besoins des activités implantées sur la commune;

¥ Adapter le RLP a l'évolution de l'urbanisme et aux perspectives d'évolution futures..
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3. Méthodologie
L'étude a pour objet non seulement d'intégrer l'urbanisation nouvelle de la commune dans les
périmétres de protection du réglement de publicité, des enscignes et_pré enscignes de la

commune mais également d'élaborer un projet de signalétigue sur I'ensemble du territoire
communal afin de réduire le nombre de panneaux actuéilement instal‘és sur la commune.

Pour cela, notre démarche de projet s'articule autour dé 3 principalés phases :
P Phase 1: Un bilan de l'application du réglement en vigueur
> Phase 2: Sa réactualisation
> Phase 3 : La mise en place de la gestion du nouveau réglement

La phase 1 correspondant au diagnostic est un travail important car il constitue la base sur
laquelle est fondé tout le projet de plan local de publicité. Ce diagnostic s'effectuera par le
croisement combiné de trois diagnostics :

= Un diagnostic juridique
Un diagnostic de 'organisation territoriale

Un diagnostic dit "actif" : état des lieux du tissu publicitaire.
"\ .

Diagnostic
« actif »

PAS

Diagnostic
« prospectif »

Dans le diagnostic « prospectif », il s'agit, en amont de diagnostic de terrain, de
délimiter les périmétres d'intervention sur le terrain a partir de l'analyse du zonage du
réglement local de publicité actuellement en vigueur et de l'analyse de l'évolution du
territoire communal.

Pour le diagnostic dit « actif », il s'agit de réaliser un diagnostic de terrain des
principales zones réglementées et des secteurs nouveaux identifiés par le diagnostic
prospectif et de mener une concertation avec les différents acteurs des services municipaux :
urbanisme, service technique, voirie... afin d'alimenter le diagnostic et connaitre les objectifs
et les attentes de chacun.

Reglement Local de Publicite de Roussillon - Ropport de Présentation



~ Partie | : Diagnostic )
et
oe i
t t
T i
€ L

Reglement Local de Publicite de Roussillon — Rapport de Présentation n



Partie | : Diagnostic

S I W R s SR L

eoo noeo nooe DOCO ee ]

) oo L [ ® LA
¢ 0 o e noo eece ee e @
oo t e ecoe
3 e

P T

[ ¢ (1 o oo
e 3 e e
T o [ o
[} © LI ] [ e
L L i L €
eee® 4 (2 eo o e

Portie 1.

Diognost

O

Reglement Local de Publicite de Roussillon - Ropport de Présentation n



Partie | : biagnosﬁc - Diagnostic juri"dique

tie

.J".

A
1. Le RLP et son champ d'applicatio'n l

1.1. Définition d'un Réglement Local de PubLicité

Le Réglement Local de Publicité (RLP) a pour but d'adapter au contexte local, les régles
nationales régissant la présence de la publicité extérieure (publicité, enseignes et
préenseignes) dans le cadre de vie.

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers, qui prescrit des régles locales
permettant cette adaptation. Il est établi conformément aux objectifs du code de
['environnement que sont la protection du cadre de vie, la prévention des nuisances visuelles
et la réduction des consommations d'énergie. Il peut aussi prévoir des dérogations dans le
cadre de celles prévues par le code de l'environnement.

Le RLP définit une ou plusieurs zones qui comportent les régles locales obligatoirement plus
restrictives que celles édictées par le code de l'environnement. Ce dernier constitue la
réglementation nationale (RN).

Le RLP approuvé est annexé au PLU. Son élaboration suit, depuis la loi du 12 juillet 2010 et son
décret d'application du 30 janvier 2012, les mémes régles que le Plan Local d’Urbanisme (PLU).
Les documents obligatoires le composant sont donc dorénavant plus nombreux :
¥ un rapport de présentation qui présente les résultats du diagnostic et fixe les
orientations et les objectifs de la commune en matiére de publicité extérieur et
explique les choix réglementaires retenus. Ces choix doivent se faire en cohérence
avec le PLU.
¥ un document fixant les régles locales, nécessairement plus restrictives que la portée
nationale. Les prescriptions pouvant étre générales a l'ensemble du territoire
communal ou s'appliquer a certaines zones définies.
¥ des documents graphiques annexés au RLP avec une carte des zonages identifiés par
le RLP, et une carte des limites d'agglomération définies par les arrétés municipaux qui
doivent étre joints.

Le RLP est applicable dés son approbation puis sa publication a tout nouveau dispositif et aux
dispositifs existants non conformes a la réglementation antérieure. Les autres dispositifs
existants ont deux ou six ans de délai pour se mettre en conformité.
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1.2. Champ d'application matériel : les dispositifs visés par le RLP
L'article 3 de la loi du 29 décembre 1979 précise les Tiations e publicité, d'ensiignes et
préenseignes. Le concept de publicité &tant défini par exclusion:des concepts d'enseignes et
préenseignes. ' ‘ '

- Publicité
ﬁ L 3 [] Enseignes
// ’ > I | Préenseignes

» La publicité _7
Définition : constitue une publicité toute inscription, forme ou image destinée a informer le
public ou a attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités » (article 1L581-3 1°).

Constitue donc une publicité, au sens de la loi, toutes les formes de messages, qu'ils soient
commerciaux ou non. C'est ainsi que la loi fait également entrer dans son champ d’application
l'affichage d'opinion.

Interdiction :

La publicité est interdite hors agglomération (article L581-7). Deux dérogations a cette

interdiction pour les secteurs & proximités immédiate des établissements de centres
commerciaux et dans l'emprise des aéroports et des gares ferroviaires.

La publicité est interdite (interdiction absolue sans dérogation possible) dans les secteurs
sensibles suivants (article L581-4 du CE) : :
“ Sur les immeubles classés parmi les monuments historiques ou inscrits a Uinventaire
supplémentaire ;
Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;
Dans les coeurs de parcs nationaux et les réserves naturelles ;

% Surlesarbres;

% sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux
de télécommunication, les installations d'éclairage publicainsi que sur les
équipements publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime
ou aérienne (article R581-22 du CE); .

“ sur les cldtures non aveugles, les murs de cimetiére et de jardin public (article R581-
22);
sur les murs des batiments sauf si ces murs sont aveugles ou comportent des
ouvertures supérieures a 0,50 m? (article R581-22 du CE).
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Le maire a la possibilité de protéger par arrété les immeubles présentant un caractére
esthétique, historique ou pittoresque en interdisant la pubhcnté sur ces dernlers apres avis de
la CDNPS. _ Pooy Thes b 'y

tre t t [}
- 8 I
(s

De plus, la publicité est également interdite (mterdlcnon ralatlvo pquu il est pos ..lble dy
déroger dans le cadre d'un RLP) en agglomération |Ies Lommum-s' ’snue-es Ham ies cas
suivants (article L581-8 du CE): oo o o0 wee STEEY

% Aux abords des monuments historiques ;

¥ Dans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables ;

¢z

“ Dans les secteurs sauvegardeés ;
% Dans les sites inscrits ;
¥ Dans les parcs naturels régionaux (PNR) ;

‘A moins de 100 métres du champ de visibilité des immeubles présentant un caractére
historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur la liste établie par arrété
municipal ou préfectoral aprés avis de la CDNPS ;

¥ Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP)
et les aires de mise en valeur de l'architecture et du patrimoine (AVAP) ;

* Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux
“ Dans les zones Natura 2000.

_Les 2 publfcnes murales soni en covisibilité avec I’éghse ciassée La premiere (en bas) est dans
le méme champ de vision : un observateur peut voir en méme temps la pubhcllé el I'église. La
seconde (en haut) est visible de I'église et réciproquement.

Source : developpement-durable.gouv.fr

Cependant, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP.

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est également interdite en
agglomération (article R581-30 du CE) dans:

¥ Les espaces boisés classés ;

Reglement Local de Publicite de Roussillon ~ Rapport de Présentation
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Les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point.de vue. esth3tiGue ou écologique, et
figurant sur un plan local d'urbanisme (PLU) o1 sur un p[an doccupatmn ces sols
(définition de la zone naturelle d'un PLU). i :

Lo

[a)

Dans tous les cas, Roussillon appartenant au Parc ?\-aturn( Reglona' du Luberon ctoute
publicité est interdite sur son territoire, que ce: smt hois, agglumera!mn Ou en
agglomération.

» Les préenseignes

Définition : constitue une pré-enseigne toute inscription, forme ou image indiquant la
proximité d'un immeuble ou d'un terrain ol s'exerce une activité déterminée (article L581-3

39),
Il s'agit d'un message de signalétique correspondant a une information de destination. La
localisation n'est pas déterminante de la définition de l'objet.

Les préenseignes sont soumises aux mémes régles qui régissent la publicité. Autrement dit,
elles sont interdites hors agglomérations et autorisées en agglomération sous conditions,

En revanche, hors agglomération, il est possible d'autoriser des préenseignes dérogatoires.

Ainsi, il peut étre dérogé a la régle générale pour signaler certaines activités listées ci-

dessous:
Nombre maxi par établissement
Activité signalée Jusqu'au 12 juillet 2015 Depuis le 13
juillet 2015
Régime En site ;
général sensible
Particuliérement utiles pour les 4* 0 Interdit
personnes en déplacement: Hébtels,
restaurants, garages et stations-
services
Monuments historiques classés ou 5% 0
inscrits et ouverts a la visite e
En retrait de la voie publique 21 1 Interdit
Services publics d’urgence 2% 1 Interdit
Fabrication ou vente de produits du 2* 0
terroir par des entreprises locales
Activités  culturelles  (préenseignes 4 par manifestation ou
temporaires) opération

(*) Interdit en agglomération dans les périmétres sensibles (parcs naturels zones Natura 2000,
sites classés, sites inscrits, etc.)

(**) Limité a un dispositif en agglomération dans les périmétres sensibles.
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‘Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes sont autorisées uniquement pour signaler la vente

de produits du terroir, les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographiques,
enseignement, expositions d'art) et les monuments historiquas onverts. 3 la visite. ‘Les
préenseignes dérogatoires signalant des activités utiles pour les peisonnes en déplaceinent,
lites & un service public ou d'urgence ou s'exercant en retfrait. de la voie.publique sent
désormais interdites. ? i A XX
Le code de Uenvironnement précise que les dimensions des préenseignes dérogatoires ne
peuvent excéder 1 m en hauteur et 1,50m en largeur (art. R581-66 du CE)..
Depuis le 13 juillet 2015, une préenseigne dérogatoire doit respecter les prescriptions de
l'arrété du 23 mars 2015 fixant certaines prescriptions d’harmonisation des préenseignes
dérogatoires, dont :

¥ Sa hauteur ne doit pas dépasser 2,20 métres au-dessus du niveau du sol ;

¥ Toute indication de localité qui y est mentionnée ne doit pas étre complétée par une

fléche ou une distance kilométrique ;
¥ Elle doit étre constituée uniquement d'un panneau plat rectangulaire ;

% Sj elle est visible d'une route nationale, départementale ou communale, elle doit étre
positionnée sur le domaine public au-dela de 20 métres du bord de la chaussée, ou
sur une propriété privée au-dela de 5 métres ;

% 2 préenseignes dérogatoires au maximum peuvent &tre juxtaposées au-dessus l'une de
l'autre sur un seul mat. Seuls les mats mono-pieds sont autorisés, leur largeur ne
pouvant excéder 15 cm.

» Les enseignes

Définition : Constitue une enseigne toute inscription apposée sur un immeuble ou un terrain
et relative a l'activité qui sy exerce.

Localisation : Elles sont soumises & autorisation dans les zones oul la publicité est interdite et
dans les communes dotées d'un RLP.

Implantation : Elles doivent &tre installées sur le batiment ou le terrain sur lesquels se
déroule l'activité.

Nombre maximum

Sur mur : Pas de limitation

Scellée au sol : 1 seul dispositif le long de chaque voie ouverte a la circulation bordant
l'activité (sans limitation pour les enseignes < 1m?2). :

a. Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont limitées a 6m? et & 6,5 m de largeur si elles sont
supérieures a 1 métre et a 8 m de largeur si elles sont inférieures a 1 m.

b. Enseignes sur mur ou batiment

Sur mur
ne doivent pas dépasser les limites du mur
pas de saillie de plus de 25cm par rapport au mur
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Sur auvent, marquise ou balcon
¥ limitées a 1m en hauteur
¥ pas de saillie de plus de 25cm par rapport au suppor:

Installée perpendiculairement au mur ou en drapeau
% saillie inférieure a 1/10 de la largeur de la voie publiqu#
¥ saillie de 2m maximum - interdit devant fenétres ou baicons

Sur toiture (uniquement si l'activité occupe plus de la moitié du batiment) :
¥ en lettres découpées sans panneau de fond

¥ hauteur 3m maximum si hauteur de fagade < a 15m

¥ 1/5 de la hauteur si hauteur de fagade >15m (6m maximum)

surface cumulée des enseignes sur une toiture : 60m? maxi

Surface maximum cumulée (par établissement) :

% 15% de la surface de la fagade si celle-ci est 2 50m?
¥ 25% de la surface de la fagade si celle-ci est < 50m?

Nombre maximum

Sur mur : Pas de limitation

Scellée au sol : 1 seul dispositif le long de chaque voie ouverte a la circulation bordant
l'activité. (Sans limitation pour les enseignes < 1m?)

c. Enseignes lumineuses
Les enseignes lumineuses doivent étre éteintes entre 1h et 6h lorsque l'activité signalée a
cesseé, sauf:

¥ si l'activité cesse ou commence entre minuit et 7h, les enseignes peuvent &tre éteintes
1h aprés la cessation et allumées 1h avant la reprise

% lors d’événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral

% Les enseignes clignotantes sont interdites excepté pour les pharmacies et autres
services d'urgence. Les enseignes a faisceau a rayonnement laser sont toujours
soumises a autorisation.

d. Enseignes et préenseignes temporaires

Les enseignes et préenseignes temporaires concernent :
les manifestations exceptionnelles culturelles ou touristiques ;
% les opérations exceptionnelles de moins de 3 mois ;
les opérations immobiliéres, de travaux publics, de location ou de vente de plus de 3
mois.

Elles peuvent &tre installées trois semaines avant le début et doivent étre retirées une
semaine au plus tard aprés la fin de la manifestation ou de l'opération (soumises & des
conditions de dimension et d'implantation).
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Chez LALIE
Epicerie fine

Conslitue une enseigne toute
Inscription, forme ou Image
apposée sur un immeuble et
relative & une activité qui s'y,

Constifue une publicité, toute
inscription, fonme ou image,

destinée a informer le public
ou & allirer son allention

Constitue une préenseignd
toute inscription, forme ou
image indiquant Ia
proximité d'un immeuble
oil s'exerce une activité
délerminée

CHEZ LALIE

Epicerie ﬁnat

& 50 métres

Source : circulaires.legifrance.gouv.fr

» Les dispositifs ne relevant pas de la réglementation sur la publicité
" extérieure : la Signalisation Locale d’'Information (SIL)

Une SIL est une signalisation routiére "officielle” du ressort du gestionnaire de la voirie qui
est réglementée par l'arrété interministériel relatif a la Signalisation Routiére du 24 novembre
1967 modifié et ses décrets d'application. C'est un nouveau mode de signalisation congu pour
guider l'usager de la route, en complément de la signalisation de direction, vers les services et
équipements susceptibles de l'intéresser dans son déplacement et situés a proximité de la
voie sur laquelle il se déplace.

Une SIL constitue une signalisation routiére applicable en agglomération et hors
agglomération qui devra obligatoirement étre relative aux services et équipements
d'intérét local utiles aux personnes en déplacement. Il conviendra de se conformer aux
régles fondamentales de la signalisation de direction, a savoir, notamment : homogénéité,
visibilité, visibilité et continuité. Etant une signalisation routiére, la SIL n'est pas réglementé
dans le cadre du Réglement Local de Publicité. Sa mise en place est associée a la mise en
ceuvre de la Charte Départementale de Signalétique d'Information Locale annexée au présent
rapport de présentation.

1.3. Champ d'application territorial et géographique

> Les voies ouvertes 3 la circulation publigue

L'article L.581-2 détermine le champ d'application géographique de la réglementation. Les
publicités, enseignes et préenseignes, qu'elles soient implantées sur une dépendance du
domaine public ou sur une parcelle privée, dés lors qu'elles sont visibles d'une voie ouverte a
a circulation publique, doivent respecter les dispositions législatives et réglementaires du
code de 'environnement et, le cas échéant, le RLP(i).

La voie ouverte a la circulation publique est entendue comme étant la voie publique ou privée
qui peut étre librement empruntée, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied
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ou par un moyen de transport individuel ou collectif (Art. R.581-1). Sont ainsi visés : les routes,
autoroutes et routes a grande circulation, mais également les voies navigables, les chemins de
grande randonnée, les pistes de ski et les télésiéges ainsi que les voies ferrées, les quais 2 ciel
ouvert des gares ferroviaires ou les parkings.

» La notion d’agglomération

"Art. L. 581-14, - L'établissement public de coopération intercommunale compétent en-matiére
de plan local d'urbanisme ou, & défaut, la commune peut élaborer sur l'ensemble du
territoire de ['établissement public ou de la commune un réglement local de publicité qui
adapte les dispositions prévues a l'article L. 581-9".,

Concernant la publicité, le code de l'environnement stipule que : “En dehors des lieux
qualifiés d’agglomération par les réglements relatifs a la circulation routiére, toute
publicité est interdite. Elle est toutefois autorisée a l'intérieur de I'emprise des aéroports
ainsi que des gares ferroviaires, selon des prescriptions fixées par décret en Conseil d'Etat. La
publicité peut également étre autorisée par le réglement local de publicité de lautorité
administrative compétente a proximité immédiate des établissements de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la
qualité de vie et du paysage et des critéres, en particulier relatifs a la densité, fixés par
décret” (art L581-7).

Définition de 'agglomération

L'agglomération au sens du code de la route selon l'article R. 110-2 du code de la route
désigne un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont l'entrée
et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le
traverse ou qui le borde. Les limites de l'agglomération sont fixées par le maire par voie

d'arrété (Art. R.411-2).
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2. Le cadre juridique dans lequel s'inscrit le RLP

Ce fut la loi de 1979 qui créa la premiére réglementation d’ensemble de l'affichage publicitaire
extérieure et des enseignes. Le code de l'environnement qui a :ntégré la-loi n°79-1150 du-29
décembre 1979, définit les régles applicables aux dispositifs publicitaires. enseignes et
préenseignes visibles de toute voie ouverte a la circulation publique afin d'ascurer la
protection du cadre de vie tout en réaffirmant le principe de lx liberté d'expression.

Ces régles n'ont pas évolué pendant prés de 30 ans mais face a la progression générale de la
pression publicitaire liée a l'évolution de l'urbanisation notamment en entrée de ville, et au
développement de nouveaux procédés ou dispositifs publicitaires, une évolution de la
législation est devenue nécessaire.

Ainsi, la loi n°® 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
I'environnement, dite Grenelle 2 et son décret d’application du 30 janvier 2012 relatif a la
publicité extérieure, aux enseignes et préenseignes ont eu pour conséquence de modifier
profondément les régles du code de l'environnement. L'objectif majeur de cette réforme
est d'améliorer le cadre de vie et de lutter contre les nuisances visuelles. Le décret
d’'application portant réglementation nationale de la publicité extérieure et des enseignes,
applicable depuis le 1er juillet 2012, apporte I'encadrement et les précisions nécessaires a la
mise en ceuvre concréte de cette réforme.

Ont évolué principalement les régles nationales concernant la publicité extérieure ainsi
que la répartition des compétences en matiére de police administrative de l'affichage. De
plus, les réglements locaux ne pourront qu'étre plus restrictifs que le réglement national
et I'élaboration de ces derniers est maintenant calquée sur la procédure applicable au
plan local d’'urbanisme (cf. schéma ci-aprés pour le déroulement de la procédure)

2.1. Principes généraux de la réglementation nationale des publicités et
enseignes

Le code de l'environnement autorise la présence de la publicité extérieure et des
enseignes en agglomération garantissant ainsi la liberté d’expression inscrite dans le cadre
constitutionnel.

L'agglomération qui admet la publicité extérieure est un paysage comportant des batiments
suffisamment rapprochés. En dehors de l'agglomération, supposée étre au paysage naturel,
toute forme de publicité est interdite a l'exception (L581-19 du CE):

- des activités en relation avec la fabrication ou la vente des produits de terroir par des
entreprises locales, des activités culturelles et des monuments historiques, classés ou
inscrits, ouverts a la visite,

- de certaienes opérations et manifestations exceptionnelles, a titre temporaires.

Le message sur un dispositif n'est pas déterminant en matiére de réglementation, c'est
l'existence du dispositif qui est réglementée ainsi que sa forme matérielle de présentation :
dimension, nombre, forme, typographie, couleur, technique employée, etc.

Le code de l'environnement ne porte que sur la présentation de messages visibles depuis
une voie ouverte a la libre circulation du public. Mais les messages posés a l'intérieur d'un
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local fermé et méme visibles d'une telle voie, n'entrent pas dans le champ du code de
'environnement.

Le principe régulateur des normes reste celui de la démographie communzle. Avec l2 réfcrme,
le seuil des 2 000 habitants disparait. C'est dorénavant le seuil de 10 000 habitants
appartenant ou non 3 une unité urbaine de 100 000 habitants, qui cst le critéra de
détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de leur:surace. '

Dés lors que la commune ou V'EPCI est doté d'un RLP, les enseignes sont soumises a
autorisation sur lUensemble du territoire. Les préenseignes sont soumises aux
dispositions régissant la publicité. Un réglement local de publicité ne peut pas édicter de
régles spécifiques pour ces dispositifs. ,

L'installation, le remplacement ou la modification des dispositifs ou matériels qui supportent
de la publicité sont soumis a déclaration préalable. Toute publicité doit mentionner, selon le
cas, le nom et l'adresse ou bien la dénomination ou la raison sociale, de la personne physique
ou morale qui l'a apposée ou fait apposer. '

Le pouvoir de police est exercée par le maire sur l'ensemble du territoire communal a partir
du moment oil un réglement local de publicité est édicté. L'autorité investie des pouvoirs de
police (maire) délivre les autorisations requises.

Les précédentes zones de restrictions (ZPR), zones autorisées (ZPA) ou zones élargies (ZPE) ont
&té supprimées avec les nouveaux textes, Seules subsistent les zones de publicités, avec
différents secteurs et normes de prescriptions. '

2.2. Nouvelles répartitions des compétences

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement a procédé a une
nouvelle répartition des compétences d'instruction et de police de l'affichage publicitaire.
Cette répartition dépend désormais de la présence ou non d’un RLP sur les communes ou le
territoire des EPCI.

Communes couvertes par un RLP Communes non couvertes par un RLP

L'instruction appartient au maire L'instruction appartient au préfet de
département

Le pouvoir de police appartient au maire sur | Le pouvoir de police appartient au préfet de

tout le territoire communal département

Le maire agit en son nom propre Le préfet de département agit au nom de

I'Etat

Le préfet de département a un pouvoir de
substitution en cas de carence du maire en
matiére de police

L'instruction des demandes d'autorisation concernant les baches et dispositifs temporaires
de dimension exceptionnelle est réalisée par la commune
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Délais indicatifs

ricique

DELIBERATION DE PRESCRIPTION DE L'ELABORATIGN DU RLP

flle fixe les objectifs du RLP &t défmit les modalites de 3 concentation
Elle esl nolfite 4 toutes les personnes publiques essoiitss

Nacuresde

publicité

L oy

:. Services de I'Etat '

Publiques Assoclées {PPA) sont assoclés

Les aulres personnes publiques
sont cansultées a leur demande

Les services de I'Elat el autres Personnes

oy ke président de I'EFCL

e I3 concertation

-
- La concentation publzue est ibiement

. A 560 denme, le conzell munigipal ou
‘organe dékbérant de FEF tire le Bilan

L& prélet porte & la connalssance

du maire cu du président de 'R
les disposilions particulires

applicables ab terntole conceme

m—t=— t+12 mols

A

DECIBERATION D'ARRET DU PROJET DE RLP

=

v

- e projet de FLP 5t soumis pour avis
sux personnes publiques assotizes

. au terme dun délai de 3 mor,
zur iéponse €3l igpulce lavorable

e 528+ 17 mols

- Consultation de 1a CONPS

- Ay terme d'on gélar de 3 mos
:3 (éponse 3t 1epulde favorable

nl  Mesures de
=1 “publicié
ENQUETE PUBLIQUE

- Saising du Tribunal administiabi pour
Hésianation du commissaie enguélesr

L Le Tnbursl sdminstizuf 3 15 jours pour le désigner
3 durée de l'enqudte publique ne peul &lre
nlénzure & 1 mas, r excéder 2 mos, et

peut &lre profpgée dune dyrde masimum de 15 jouis

L ‘erquite publique alisy apiés avis de I (ONPS el des FPA

ARRETE DE MISEA L'ENQUETE PUBLIQUE DU PROJET DE RLP

- Le dossier d2 RLP scume & Penquéle publyue,
romprend en annzxe les avis des
personnzs publiques assocides et de fa CONPS,

- Le commizsaire enquéteur transmel 3u matre

o au présdent de PEFCL le dossier de Tenquéte aves
‘e rappont et 23 conclusions molivées dans vn délal
i inois & compler de la date de cddture de llemuéte.”

Le ALF esl éventuellement moddi pour tenit comple

et des conclusions de l'enquéte publique, et de T'avis de

des avis des personnes publiques consultées

{a CONPS

> =1t +21mois

DELIBERATION D'APPROBATION DU RLP

Affichage pendant un Mos en M3ing o U siege de TEPQ)
21 mention de cel affichzge dans un joumal local

Mesures de publicité

o ey
T Le BIP appeouvé 3l annexé 3u PLU ou tene & 13
dspasition du pubhc $4f n'exsste pas de fLU
v

Procédure d'élaboration du RLP (source : Légifrance)

Pecve des actes admunistratfz de la maitiz pour fes communes
He plus de 3500 habitants ] )
- Fetued des 2ates admnstaatids de 1TRCL & Tune des communes

conzendes lail plus de 3500 habilants
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2.3. Nouvelles régles de densité

La nouvelle loi Grenelle 2 fixe une régle de densité qui s'apniique auy. dispositifs publicitaires
suivants : publicité lumineuse et non lumineuse murale, scellée o insiallée directement
sur le sol. La régle ne s'applique pas a ces dispositifs s'ils sont installés sur toiture ou
palissade.

La référence de la régle de densité est l'unité fonciére, celle~ci perniet de considéreile
linéaire bordant la voie ouverte a la circulation publique qui constitue la base de calcul.

Le linéaire de référence est l'unité fonciére de 80 métre linéaire (ml)

» Sur le domaine privé

> 80 m, 1 dispositif supplémentaire par tranche de 80
m sur ['unité fonciére

Unité fonciére <80 m

O<L<40m

40<L<80m

80<L<160 m

160 <L <240 m

Etc.

2 dispositifs
muraux alignés
ou '

1 dispositif
scellé au sol

2 dispositifs
muraux alignés

Ou 2 dispositifs
scellés au sol

2 dispositifs
muraux alignés
ou 2 dispositifs
scellés au sol

+ 1 dispositif
mural ou scellé
au sol

2 dispositifs
muraux alignés

Ou 2 dispositifs
scellés au sol

+ 2 dispositifs
muraux ou

2 dispositifs
muraux alignés
ou 2 dispositifs
scellés au sol

+ 3 dispositifs

muraux ou
scellés au sol

scellés au sol

: mural muial
dispositif H: §§
ou i i
“om<Unitéfonclére <80m . i Uit oo Stam
scelléausol  seellé au sol
dispositif » \ \
, ou N

*

¥ - <
L Ui fancited < B0 40 m < Unité fonciére <80 m

dispositif dispositif

L J

L ]

80 m < Unité foncidre < 160 m

o mural mural . s
ou N &\\\\\\N + dispositif

Py
Y

80 m < Unité fonciére < 160 m
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» Surle domaine public

Le long des unités fonciéres dont la longueur est inférieure & 30 métres, il ne peut étre installé
qu'un seul dispositif sur le domaine public. Lorsque lunité foucidre est d’une longueur
supérieure a 80 métres, il peut étre installé un dispositif supplémentaire par tranche de 80
métres. Ces dispositifs seront librement installés sur le doniaine public, le long de;l'vnitd
fonciére. o ' ‘

Il n'y a pas de régles d'inter-distance entre les dispositifs installés sur le domaine privé ou le
domaine public.

Unité fonciére < 80 m | > 80 m, 1-dispositif supplémentaire par tranche de 80 m
1 seul dispositif 80<L<160m 160 <L <240 m Etc.
1 seul dispositif 1 seul dispositif 1 seul dispositif
+ 1 dispositif + 2 dispositifs + 3 dispositifs
dispositif dispositif | dispositif
“Om<Unitéfonciere <g0m - 80 m < Unité fonclere £ 160m .

2.4. Nouveaux formats pour la publicité

Avec la réforme, le seuil des 2000 habitants disparait. C'est dorénavant le seuil de 10 000
habitants appartenant ou non a une unité urbaine de 100 000 habitants, qui sera le critére
de détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de leur surface. (cf. tableau ci-

aprés)

La taille des dispositifs publicitaires diminue, celle de la publicité lumineuse est
réglementée ainsi que celle des dispositifs numériques. La surface des dispositifs
publicitaires installés sur les emprises des aéroports et des gares ferroviaires est elle aussi
réglementée.

25 Obligatioh d'extinction nocturne

La nouvelle réglementation introduit la régle de l'extinction nocturne pour les publicités, -
préenseignes et enseignes lumineuses.

» Pour les enseignes lumineuses

Les enseignes sont soumises a 'obligation d'extinction dans les conditions suivantes :
¥ Elles sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé ;

¥ Lorsque l'activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, elles sont
éteintes au plus tard 1 heure aprés la cessation de l'activité et peuvent étre
rallumées au plus t6t 1 heure avant la reprise de cette derniére.

Il peut étre dérogé a ces mesures lors d'événements exceptionnels définis par arrété
municipal ou préfectoral
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» Pour les autres dispositifs

Dans les unités urbaines de moins de 800 000 habitants, le= dlsposnits lumineux- sui vant
doivent &tre éteints entre 1 heure et 6 heures : -

X
£
®
2
¥

La publicité ;

Les préenseignes ;

0

®

0 ®

4

Le mobilier urbain sauf quand il supporte de la publlclte numerlque a images fi xes ;
Les béches et les dispositifs de dimensions exceptionnelles ;
Les dispositifs de petits formats mentionnés au Ill de larticle L. 581-8 du code de

l'environnement.

Non Non
lymingux at Lumineux lymlpgux o Lumineux
éclairés par Numérique (sur SClawds par Numérique (sur
transparence toiture) - transparence toiture)
ou ou
projection projection
4 m? Interdits Interdits Interdits Interdits | Interdits
8 m?ou 2,1 8m2ou2i
m2 (si non- m? (si non-
. respect du " 4 respect du oy
2m seuil fixé par gm 12m seuil fixé ol
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
8 m?ou 2,1 8 m?ou 2,1
m2 (si non- m? (si non-
3 respect du 4 2 respect du 2
L seuil fixé par & e seuil fixe Em
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
8 m?ou2,1 8 m? ou 2,1
m?2 (si non- m?2 (si non-
respect du respect du
seuil fixé par seuil fixé
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
Ou 50 m?
2 2 2 2 sur 2
12m Gubo me sur 8m 12m temprise 8 m’
'emprise des dit
aéroports dont
le flux annuel aéroports
d dont le flux
e passagers ld
dépasse 3 IHIBESOS
millions de RasIngers
personnes dipasaaa
millions de
personnes

Pour rappel Roussillon est soumise aux régles régissant les communes de moins de
10000 habitanis el n"apparienant pas & une unite urbaine de plus de 100 000 habitanis.
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Ainsi, seules sont autorisées les publicités lumineuses éclairées par projection ou
transparence.

2.6. Publicité numérique s **T0 e :
La publicité numérique est une sous-catégorie des publicités ‘lumineuses: qui repase cur
l'utilisation d'un &cran. Elle est réglementée spécifiquement par l'art. R581-41 du code de
'environnement. Les dispositifs doivent également respecter l'art. R.418-4 du code de la route
qui interdit les éblouissements. Pour cela, les dispositifs numériques sont équipés d’un

systéme de gradation permettant d’adapter 'éclairage a la luminosité ambiante.
La publicité numérique peut étre de trois sortes :
% Images animées : il existe une animation sur 'image (apparition d'un slogan, ou d'un
prix, forme en évolution, tremblement d'un pictogramme, etc.) ;
¥ |mages fixes (défilement d'images fixes) ;
% Vidéos.
La publicité numérique est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000

habitants n"appartenant pas a une unilé urbaine de plus de 100 000 habitants telles que
Roussillon.

inférieure au seuil
f

consommation élédriquéj

consomimalion électrique
supérieure au seuil
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2.7. Les baches

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement crée un rec;lme
d’autorisation municipale pour les baches.

Il existe deux types de bache : , :
¥ Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publ:cnte m::tall»es sur
des échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;
Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que
les baches de chantier.

Les baches ne sont pas autorisées a lintérieur des agglomérations de moins de 10 000
habitants.

Dans les autres agglomérations, les baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent
est visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement a une autoroute, d'une route
express, d'une déviation, d'une voie publique, situées hors agglomération, ainsi que dans les
cas prévus par larticle R. 418-7 du code de la route, qui fixe & 40 métres la distance a
respecter par-rapport aux autoroutes et routes express situées en agglomération.

Les baches sont interdites a Uintérieur des agglomérations de moins de 10 000 habitanis

telles que Roussillon.

Les baches de chantier

Les baches publiciiaires

Une bache de chantier comportant de la
publicitt ne peut constituer une saillie
supérieure a 050 m par rapport a
'échafaudage support.

L'affichage publicitaire prend fin avec la fin
d'utilisation des échafaudages pour les
travaux.

La publicité apposée sur une bache de
chantier ne peut excéder 50% de la surface
totale de la bache sauf si les travaux doivent
permettre a limmeuble d'obtenir le label
"haute performance énergétique rénovation
"dit "BBC rénovation", auquel cas, le maire
peut autoriser un affichage publicitaire d'une
superficie supérieure a ce plafond.

Les béaches publicitaires peuvent &tre
installées sur murs aveugles ou comportant
uniquement des ouvertures d'une surface
unitaire inférieure a 0,50 m2.

La bache publicitaire est située sur le mur
qui la supporte ou sur un plan paralléle a ce
mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce
mur une saillie supérieure a 0,50 m, a
moins que celui-ci soit édifié en retrait des
autres murs de limmeuble et a condition
qu'elle ne soit pas en saillie par rapport a
ceux-ci.

Les baches publicitaires ne peuvent recouvrir
tout ou partie d'une baie.

La distance entre 2 baches publicitaires doit
étre d'au moins 100 métres.
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3. Roussillon au regard du cadre leglslatlf du Reglement

National de Publicité (RNP) : "o

3.1.Le Champ d’application géographique du”RlP Sur . la mmmune de
Roussillon : :

» L'agglomération de Roussillon
D'aprés larticle L581-7 du code de l'environnement, "en dehors des lieux qualifiés
d’agglomération par les réglements relatifs & la circulation routiére, toute publicité est
interdite [...]".

L'agglomération au sens du code de la route (art R 110-2) désigne un espace sur lequel sont
groupés des immeubles batis rapprochés et dont l'entrée et la sortie sont signalés par des
panneaux placés & cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les limites de
l'agglomération sont fixées par le maire (Art. R.411-2).

{ e ¢ t e @ f
U ¢ 4 (¢ 4
£ ee eee L

Ainsi, les limites de l'agglomération de Roussillon sont les suivantes :

_ SkSaturninids-Apt

Limites de I'agglomération de Roussillon

Les limites de l'agglomération comprennent l'urbanisation agglomérée (tampon de 50m)

comprise entre les panneaux d’entrée d'agglomération définis par U'arrété municipal n° 38-18
en date du 6 mars 2018. L'agglomération de Roussillon englobe l'urbanisation dense autour du

centre historique et du réseau routier.

Ce périmétre d’agglomération dellmlte par les panneaux d'entrées d'agglomération semble
assez adapté.
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» En dehors des pariies agglomérées :

% Toute publicité est interdite (article L 581-7 du codé de 'environnement) ; _

“ Les préenseignes peuvent, sous certaines conditions {cde dimensions, de nombre et
distance notamment), &tre installés au bénéfice . de deux .catégories  d'activités
limitativement définies: « les activités en relation avec la fabrication ou la-vente de
produits du terroir par des entreprises locales » .et: « les ‘activités culiufelies et les
monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite » (article L 581-19, R 581-66
et 67 du code de l'environnement).

% Les enseignes sont soumises au réglement national des enseignes (articles R581-58 a 65
du code de l'environnement). '

Seules les publicitéts murales non lumineuses ou éclairées par projection ou
transparence pourraient étre autorisées dans le périmétre d’agglomération des
communes de moins de 10 000 habitants n'appartenant pas a une unité urbaine de plus de
100 000 habitants.

Cependant, la commune de Roussillon apparienant au Parc Naturel Régional du Luberon,
une réglementation spécifique plus coniraignante s'applique sur son agglomération:
dans les Parc Naturel Régional, la publicité est également interdite en agglomération.

3.2; Roussillon, une ville du Parc Naturel Régional du Luberon

A. Des dispositions particuliéres propres aux communes situées dans les Parcs
Naturels Régionaux

» La publicité
Roussillon fait partie des 77 communes adhérentes du Parc Naturel Régional (PNR) du
Luberon. Celui-ci est considéré comme un territoire remarquable par la qualité de ses
paysages, de ses milieux naturels et de son patrimoine bati. Ainsi, dans un parc naturel
régional, la publicité est interdite hors agglomération au titre des dispositions de
larticle L. 581-7 {droit commun), et en agglomération au iiire des dispositions du 3° de
l'article L. 581-8.

Néanmoins, la publicité peut étre réintroduite par un réglement local de publicité (RLP)
définissant une ou plusieurs zones ou s'applique une réglementation plus restrictive que les
prescriptions du réglement national. Cette réglementation s'applique sur le territoire du PNR
indépendamment du contenu de la charte dés lors que celle-ci ne prévoit pas de dispositions
spécifiques encadrant les réglements locaux de publicité.

En effet, la loi du 12 juillet 2010 qui définit la procédure de RLP a introduit, a l'article L. 581-14
du code de l'environnement, l'obligation pour le RLP de se conformer aux orientations et
mesures de la charte d'un parc naturel régional. Cette charte définit les orientations de
protection, de mise en valeur et de développement du parc, ainsi que les mesures permettant
de les mettre en ceuvre.

Ainsi la charte peut comporter des orientations relatives a la publicité avec lesquelles le RLP
devra étre compatible et énoncer des régles visant a encadrer les réglements locaux de
publicité dont les communes ou EPCI désireux de réintroduire la publicité hors agglomération
sur leur territoire souhaiteraient se doter. Dans ce cas, les régles édictées par la charte
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devront &tre plus restrictives que le réglement national de publicité. Les communes ou les’
EPCI adhérant & la charte du PNR sont donc danz Uplitigation” de ' respecter ces,régles en
matiére de réglementation de la publicité si elles décicent d'éiaborer un RLP.

En outre, le gestionnaire du parc, syndicat mlxte d'aménagement et de gestion du parc naturel
régional, est associé et consulté a sa demande lors do l'élaboration ‘du RLP cenformément a
l'article L. 123-8 alinéa 1¢" du code de l'urbanisme. : e : .

> Les autres dispositifs

¥ Les enseignes sont soumises a autorisation en PNR (L. 581-18) ;
* Le mobilier urbain ne peut supporter de la publicité numérique en PNR;

¥ Les véhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins publicitaires, ne peuvent pas circuler
en PNR;

 Les batiments motorisés supportant de la publicité sur les eaux intérieures, ne peuvent
stationner ou séjourner dans un PNR ou sur les plans d’eau ou parties de plan d'eau situés
a moins de 100 métres de ce PNR.

B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon: un document
hiérarchiquement supérieur au RLP de Roussillon

Roussillon appartient au Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui a approuvé sa Charte,
révisée en 2009 pour 12 ans, jusqu'en 2021.

La loi Grenelle 2 du 12 juillet 2010 introduit 'obligation pour les RLP d'étre compatible avec les
orientations et mesures de la charte d’un parc naturel régional.

La Charte du Parc National du Luberon «Objectif 2021» comporte dans une orientation visant a
améliorer le cadre de vie, un objectif relatif a la publicité. Ainsi, les communes signataires de
la Charte ont pour objectif de «Veiller au respect de la Charte Signalétique».

Une premiére Charte signalétique a été élaborée par le PNRL en 1997 suite @ un inventaire par
commune de tous les panneaux existants. Cette charte signalétique était en premier lieu
destinée aux communes de moins de 10 000 habitants. Une charte signalétique spécifique aux
4 villes du Parc a été adoptée en 1998. 200 panneaux illégaux ont ainsi disparu a Manosque,
300 a Cavaillon et une centaine a Pertuis et Apt.

La Charte des communes rurales a été révisée en 2014 avec toujours le méme objectif du Parc
de concilier la protection des paysages et l'efficacité commerciale pour les activités du
terrutmre Les changements les plus importants induits par la Charte révisée sont :

La suppression des préenseignes dérogatoires pour les hotels restaurants, garages,
stations-service, et les activités en retrait de la voie publique aprés le 13 juillet 2015;

¥ De nouvelles régles plus strictes pour les enseignes (une seule enseigne scellée au sol par
activité au lieu de 2);

¥ L'interdiction de toute publicité;
L'élaboration de réglements locaux de publicité (RLP) sur la totalité d'un territoire
communal.
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» Les principales régles de la Charte du PNRL
La publicité Y

Afflehage hmréﬁ :
sealleausol |
0Ins

Communes : e
~ de moins de 2 000 hab.

Agglomérations
rurales

Smifacé Hautemr Hnuteui-' Suface  Houtewr  Hauteur

, max. mini** max.** max. mini**  max*

Zone 1 (‘ ' s

i  INTERDIT INTERDIT
Centre-ville } |
Zone 2 ; [
Fok it INTERDIT  Im®  080m 2
L de ceintime et ki (| u | T L
gectetiys Spicifiques SR 1, i o] Lt L e
Zoned | : DIT 15 INTERDIT
Hors agglomération | SINTERDIT. ek

Les préenseignes dérogatoires

1 , 7 | _ Pxeenselg'nederogatom e =4 J} : = S
R Préenseigne
Densité LxH Nombre : L
Zone 1 . : . 52 : = i et
Centrevilleet " pppnre  INTERDITE ~ INTERDITE | INTERDIE
agglomérationhors | ; : { _ |
zones 2 et 3 i ,' :
Zone 2 i TR % 42 : -2 7:
Pénétrantes, bdde - yrpmne INTERDITE ~ INTERDITE =~ INTERDIE
ceinfure ef secteurs _ : . ot |
spécifiques ] ‘ i
| 1 1 1
i ==l : {] l
Zone 3 - Ldispositifparunité | za?;’?fﬁl*‘;*‘éé"";" | |
H 1 i fonciére avec | 1x0,60m [ 10km 1 ¢ i INTERDITE |
ors aggloméra n‘ S, | E' pohu;to es monumenf s!i |
w | 11ques |

}

A RETENIR

j » Format Préenseigne : 1x 0,60m

- * Lalorgeur do mét doit &re de 10cm mos

f o Les preenselgnes numenques sontinterdites
| o Possibilité de regrouper 3 preenseignes maxisur
~ unméme pied-support.

s Unseul support par unité fonciére.

Reglement Local de Publicité de Roussillon -~ Rapport de Préseniation



Partie | : Diagnostic - Diagnostic juridique

* Les enseignes
gles

sur clotures non aveu

Les enseignes SuT € e
et sur loitures, ainsi que e

les
pumeériques, sont INTERDI TES If)ia;::s A
RLP des communes rurales du a _

L me
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(s d'occupation)

Surface parfagade  Surface par facade
<£a!5.‘llmg g >é50m¥ar & i

Nombre
LxH
Surface
max.
Hauteur
caracteres
Surface
max.
Nombre
max.
Hauteur
max.

23%delafagade  16%delafasade |

1 T 1
g BES IS | |
Zone 1 commerciale | commerciale | | g & 5 g i |
Centrevilleet | 2m*max 4’ max. a = | H ,ﬁ H a - RIS T
agglomération hauterr max. 0,45m hanteur max. 0,60 m 5 % §_ | B v ,..% {H S o
horszones2et3d | surencadrement  suremcadrement = B §- | e ] 1\
interdit | interdit — | 255 bEdy |
Zone 2 s : T 1
. g 25%delafagade  15% defagade g
s s it g 8w £ w4l 52
COImtUTe g max 8’ max. -‘:‘E x & 2 = .-g ?‘§ g
et secteurs ! ; = = =X =
i hauteurmax. 0,556m hauteurmax 0,80m 8 =X | a8r
spécifiques 3 o
‘2%5%delafagade  16%delafagade . | e g
Zone3  commerciale . commerciale 1\ g] 1=y el |
Hors 2w’ max. 4m"max. !g‘ TS H ,ﬂ 18 §| laly |
o R ‘hanteur max. 0,45m hanteur max. 0,60 m = g}; &y g; LIRS IR S o ‘
(surencadrement  suremcadrement = 0§ 5 ‘ i

| |

| 1 | ]
| | 1

| i

| interdit  interdit

La délimitation des zones 1 et 2 est & définir en fonction des flux de circulation et de I'implantation des activités
commerciales de chaque commune. Le “hors agglomération” comprend tout le territoire de Ja commune situé “en dehors

des plagues entrées d'agglomération EB10”.

A RETENIR

Dans lesRLP :

« Les enseignes sontinferdites au-delé de lafimite déterminée parle niveau du plancherdu 1¢ élage
et de la dimension de la vifrine.

« | esenselgnes des commerces d'une méme unité fonciére sont &regrouper surun seul support scefié
au sol, simple ou double-face.

* Les enselgnes numériques sont inferdites dans les communes rurales du Parc.

* Les enselgnes lumineuses-défilantes, clignotantes, néon, fiuo, lasers sont interdites.”

CONSEILS DU PARC

s | a réaclisafion des enseignes por des artisans locaux est encouragée.

* | es enseignes peintes directement sur les fagades enduitas et fulilisafion des matériaux traditionnels
comme le fer forgé sont recommandées. :

» 'enseigne a-plat sera en lettres découpées sur le linfeau, sur une plague fransparente (plexi ou
vene), surle coffre arideau roulant de la bale, surle lambrequin du store ou surla glace de la vifrine.

= L'éclalrage de I'enseigne sera réalisé par spots ou en lettres boifiers en matériau opaque avec
rétro-éclairage indirect.

* Les caissons lumineux en sailie sont déconseilés.

#Sauf croix verfe des pharmacies
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Les enseignes temporaires
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pour les dispositifs temporaires dans e Parc
* Formeit Préenseigne 1x0,60m
*les preense19nes numériques sont interdites.

» Le nombre maximum de préeniseignes temporaires est donné parmanifestation, que!
gue soitle no mbre de communes conceméss (5km dufeu de la mnlfesia’mn]_
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3.3. Roussillon, un patrimoine architectural, urbain et paysager protége

Le réglement national de publicité prévoit une réglementation pius vontraignante cur certains
secteurs sensibles en interdisant totalement les pulilicites. Les 2nseighes installées sur ces
lieux ou immeubles sont soumises a autorisation préalable du mama lorsqu un RLP est en
vigueur sur le territoire. ¢

A. Les sensibilités environnementale et paysagére

0 Panneaux t'entrée d'agglomération
! Agglomération
[ Parc Nature] Régional du Lubéron
B Site Natura 2000 (25€ "Ocres de Roussillon et de Glgnac Marnes de Perréal®
Z5C "Le Calavon et 'Encréme" [96)
{1 Site Inscrit "L'ensemble formé par le village de Roussillon et les paysages environna
dont les falaises d'ocre” et "L'ensemble formé par le plan de Gordes"
773 Site classé "Ocres du Pays d'Apt*
{21 EBC du POS en agglomération
V7] Zone naturelle du POS en agglomération

aessen sesssssensennan
22 +

Tansansandl

e

A AL LT ELE]

Les secteurs a sensibilité environnementale et paysagére possédant une réglementation

spécifique sur le territoire de Roussillon sont les suivants :

¥ Le Parc Naturel Régional du Lubéron : interdiction relative de la publicité, il est possible
d'y déroger dans le cadre d'un RLP. Les véhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins
publicitaires, ne peuvent pas circuler et les batiments motorisés supportant de la publicité
sur les eaux intérieures, ne peuvent stationner ou séjourner dans un PNR ou sur les plans
d’eau ou parties de plan d'eau situés a moins de 100 métres de ce PNR.

% Les zones spéciales de conservation (ZSC) et les zones de protection spéciales (ZPS) des
sites Natura 2000 : interdiction relative de la publicitg, il est possible d'y déroger dans le
cadre d'un RLP.

% Les espaces boisés classés (EBC) en agglomération: les publicités scellées au sol sont
interdites.

¥ Les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment du point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un
PLU ou sur un POS (zone Naturelle du PLU ou du POS) : les publicités scellées au sol sont
interdites.

¥ Les sites inscrits (« l'ensemble formé par le village de Roussillon et les paysages
environnants dont les falaises d'ocre » et « I'ensemble formé par le plan de Gordes ») et
classés (« Ocres du pays d'Apt »).
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B. Les sensibilités liées aux patrimoines

Les sites et immeubles patrimoniaux remarquables passédent également un= réglementation
plus restrictive :

- Les publicités sont interdites sur les sites et immeubles patriinoniaux remarguables
suivants : . ‘

On ne peut y déroger dans le cadre du RLP:
¥ Les immeubles classés ou inscrits au titre des monuments historiques (L581-4) ;

¥ Sur les immeubles présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque,
par arrété du maire sur demande ou aprés avis de la CDNPS (L581-4).

Il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP:

% Les abords des monuments historiques situés en agglomération (en cas
d'absence de périmétre délimité, il existe un risque de co-visibilité dans un
périmétre de 500m). (L581-8) ; '

“ A moins de 100m et dans le champ de visibilité des immeubles présentant un
caractére esthétique, historique ou pittoresque. (L581-8) ;

% pans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables situés en
agglomération (anciennement ZPPAUP et AVAP). (L581-8).

- Seules 2 préenseignes indiquant la proximité des monuments historiques peuvent étre
installées dans la zone de protection des monuments, a la condition qu'il soit ouvert a la visite
(article R 581-67, 1° alinéa du code de l'environnement).

- L'installation ou la modification des enseignes est soumise a autorisation, aprés accord
(R.581-16) :
- ¥ De UABF lorsque linstallation située dans un périmétre des sites patrimoniaux
remarquables ou dans un secteur sauvegardé ;
¥ Du préfet de région lorsque l'installation est sur un monument naturel, un site classé,
un cceur de parc national, une réserve naturelle ou sur un arbre.

La commune de Roussillon présente un patrimoine remarquable protégé sur son
territoire. Il s'agit du gisement néolithique des Martin, inscrit au titre des monuments

historiques depuis le 8 juin 1988.
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Monuments Historiques

B Classé

I Inscrit
I Partiellement Classé-Inscrit
[7] Les abords des monuments hlstorlques (500m)

etssan
¥

Les enjeux pour la préservation du patrimoine urbain et paysager sont les :
suivants:

------

SH-Satirninis-Apt

Apt
Goult

---------- I I O T T O R R
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Préserver les vues remarquables, en maitrisant l'implantation des dispositifs
sur les axes verts ; :
Préserver les éléments patrimoniaux protégés (MH) et non protégés et leur
champ de visibilité ;

Réglementer les dispositifs pour ne pas dénaturer la qualité paysagére des
principaux axes.

“Sesessnssws
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3.4.Le Schéma Routier Départemental

Le domaine public départemental est géré directement par le° conseil’ départemental,
généralement au travers d’'un Schéma routier départemertal. Celui-ti peut ‘comporter des
prescriptions relatives a la publicité, les préenseignes et les enseigres, Toute: occupation du
domaine public départemental nécessite une autorisation du Conseil Dépaitemntal.

Pour rappel, le domaine public inclut la route, ses accotements ou trottoirs, fossés et talus.

3.5. Les axes de circulation spécifiques

Certaines routes possédent une réglementation spécifique au titre de leur typologie :

¥ Dans une agglomération de moins de 10 000 habitants (hors unité urbaine de plus de
100 000 habitants), la surface d'une publicité murale implantée en bordure d'une route a
grande circulation (RGC) passe de & m? a 8m? aux termes d’un arrété préfectoral pris aprés
avis de la commission départementale de la nature, des paysage et des sites(art. R587-26).

¥ Les publicités scellées au sol sont interdites si elles sont visibles d'une autoroute, d’'une
bretelle d'accés ou d'une route express (art.R581-31, alinéa 2). '

Les publicités scellées au sol sont interdites si elles sont visibles d’'une déviation ou une
voie publique située hors agglomération (art.R581-31, alinéa 2).

b
»

Le territoire de Roussillon ne posséde pas d'axe de circulation spécifique.

Reglement Local de Publicité de Roussillon = Ropport de Présentation



Partie | : Dfagnostic - Diagnostic juridique

%4, Le réglement local de publicité de 2001
4.1.Le réglement local de publicité en vigtieur

La commune de Roussillon dispose d'un réglement spéciat.de 'a publicité das enseignes et

préenseignes, approuvé par délibération du conscil municipal: le 28 féirier 2001, en

application de la loi 79-1150 du 29 décembre 1979. ‘ ‘

Ce réglement définit précisément 2 zones de publicité restreinte (ZPR) dans lesquelles
s'applique une réglementation spécifique.
Les zones définies ont les caractéristiques suivantes :

¥ La ZPR 1 correspondant a l'agglomération ;

¥ La ZPR 2 correspondant a l'entrée de village, et aux croisements entre la

RD104 et 105, la RD16 et la route de Joucas et la RD227 et la route de
Joucas. '

En dehors de ces zones, sur le reste du territoire communal, le réglement national s'applique.

epmasssnsassares

.

4

;‘

i+ Agglomération

[] Panneauxdentrée
d'agglomération

Zones duRLP

[Cizem

—u ZPR2

0 100 200m
)

Zonage du RPL en vigueur sur la commune de Roussillon

Ces zones sont toujours adaptées au territoire dont les enjeux ont peu évolué depuis le
précédent RLP.
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D'une maniére générale, la commune de Roussillon s'est conformée dans sa reglementatlon
locale, aux réglementations mises en ceuvre dans le cadré‘de (3 charte s:gnalethue approuvee
en 1997 par les communes rurales du Parc Naturel nglonm du; Lube-ron (PNRL).

Le zonage du RLP de Roussillon découle de cette .organisatior conseillée;par ‘la Charte
Signalétique du PNRL, basée sur le statut des vp:es ‘et, In nomnre d'getivités. Cette
organisation, relativement complexe avec de nombreauses zones' (6 Z0hes dmerentes) avait
été simplifiée dans le RLP en vigueur en réduisant & 2 zones.

Lors de la révision du RLP, il s'agit d’adapter ces zones a la nouvelle charte signalétique du
Parc Naturel Régional du Luberon approuvé en 2014 ainsi qu'aux enjeux et aux projets de
développement du territoire, notamment le développement des zones d'activités.

Reglement Local de Publicite de Roussilon - Rapport de Présentation
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4.2. Analyse des régles du RLP de Roussillon au regard de la Charte
signalétique en vigueur du PNRL

La nouvelle Charte signalétique du PNRL a simplifié le zonage en jiassant.de 6 zones pour la
Charte Signalétique de 1997 a 3 zones. Cette nouvelle Charte Signalétique datant d'l 2014 & prla' :

I

en compte les évolutions réglementaires du code de l'enwronner-lenf o ¢ v Cee

Le réglement local de publicité de Roussillon est donc analysé c:-apres dlrectement au regard
de la nouvelle Charte du PNRL, conforme a la nouvelle législation nationale en vigueur.

Le réglement local de publicité en vigueur de Roussillon est globalement plus restrictif que la
Charte signalétique en vigueur du PNRL et donc que le réglement national de publicité.

» Dispositions relatives aux publicités et préenseignes.:

Toute publicité et préenseigne (hors préenseignes dérogatoires hors agglomération) est
interdite par la Charte du PNRL. La commue de Roussillon suit cette interdiction.

» Dispositions relatives aux enseignes murales (dites en bandeau) et
perpendiculaires (dites en drapeau)

Le RLP en vigueur de Roussillon est i s
globalement compatible avec la 3 B ispositions <

. { 7 | communes drapeau
nouvelle Charte du PNRL du Luberon [ 7 — 1
concernant les enseignes murales e e SRR
paralléles et perpendiculaires a la
facade. On note cependant les

RLP communal en vigueur

murale

agglomératlon
de Roussillon

mcor.npaub-llltes suivantes qu'il vanselgne .
conviendra de prendre en compte dans | suslast | P
le projet de RLP : iy |croisements C—— surface, max| 0,50 m?
P g Jpra [F0104/RD105, “PPERYIER n qpace
% .Le nombre d'enseignes est | " [RD16/Routede ¥
encadré mais ne prend pas la | = [Joucas,
méme référence: B F1D227/Route de
|Joucas

«Le RLP autorise 1 enseigne
par fagade ; o __@grge_§!gnalétrque du PNRL en vigueur

»Le PNR n'autorise qu'une | % o : murale en drapeau
. o . | A;ngg; - |dispositions
enseigne par établissement. | - | communes | fagade | fagade
z . o <50m? >50m? nbre LxH
¥ La surface des enseignes en b
drapeau est plus importante: Frai s 25% fagade, 15% faade,
. 2m* max, 4m
2 one agglomeratio []
0,50m? dans le RLP contre golomaralk tmvtesr | haatenr o,so:‘o,ﬁo
0,36m?2 dans la Charte. max045 | 0,60m
De plus, le RLP devra intégrer les vénétrantes, bd de e':s‘zl’::fes 25% fagade,|15% facade,
- . . o o e 2 8 m?
nouvelles régles nationales au niveau |4 o35 numériques,[ S0 | 8% | 47 |ogoxo80
des surfaces des enseignes murales T n:)';':"’g:;;i 055m | ogom |ftP| ™
qu'il est nécessaire d'aligner sur celles SUFSEINF |
du PNR (15% ou 25% de la fagade). Elles 25% fagade,| 15% facade,
" ; - Tona$ Hors 2m?, 4m? 0,60x0,60
suivent un ratio different selon la [Zone3 | o1 s ation waiiteis 1 Fioabinic &
surface de la fagade commerciale 045m | 060m

(supérieure ou inférieure a 50 m2),
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» Dispositions relatives aux enseignes scellées au sol et autres enseignes

Les régles du RLP en vigueur de Roussillon sont plus restrictives que celles de la Charte
Signalétique du PNRL. En effet, les enseignes scellées au sol sont interaites par le RLP en
vigueur sur l'ensemble de I'agglomération a 'exception des tote-rs ou des mats de garagcs cu
des stations-services alors que le PNRL les autorise. ‘

Le PNR encadre de nouvelles enseignes non mentionnées dans les RLP :

Les enseignes sur les stores et lambrequins;
¥ Les enseignes pour les commerces situés en étages.

» Dispositions relatives aux publicités apposées sur le mobilier urbain et aux
surfaces réservées a l'affichage d’opinion et a la publicité relative aux
activités des associations sans but lucratif

Le RLP en vigueur de la commune est plus contraignant que la Charte Signalétique du PNRL,
étant donné qu'il interdit les publicités sur tout le territoire y compris sur le mobilier urbain.

En ce qui concerne les surfaces réservées a l'affichage d'opinion et a la publicité relative aux
activités des associations sans but lucratif, la loi impose une surface min de 4 m? pour les
communes de moins de 2 000 habitants plus 2m? par tranche de 2000 habitants au-dela de
2000 habitants pour les communes entre 2000 et 10 000 habitants (R581-2 du CE); soit &4 m?
pour la commune de Roussillon comprenant 1339 habitants en 2014 (recensement INSEE).

Le diagnostic de terrain permettra de confronter les différences notées entre le RLP en
vigueur de la commune et la Charte Signalétique révisée du PNRL, & la réalité du
territoire.

aes
.t
*

< Dans tous les cas, la révision du Réglement Local de Publicité de la commune
i de Roussillon devra permettre de répondre aux enjeux suivants:
- Adapter le zonage : i
Elargissement du RLP sur 'ensemble des territoires communaux ;
: ¥ Harmonisation des zones du RLP par rapport aux 3 zones identifiées
: par la Charte du PNRL tout en adaptant ces zones aux enjeux
particuliers de la commune de Roussillon :
Centre-ville et agglomération,
Axes pénétrants et secteurs spécifiques d'activités,
Hors agglomération.
- Faire évoluer les régles
Compatibilité des régles avec celles de la charte signalétique du
PNRL ;
Prise en compte des problématiques non réglementées par le RLP;
Prise en comnte de I'évolution de la réelementation.

Reglement Local de Publicité de Roussillon - Rapport de Présenioﬂon
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' Roussillon est située en région Provence-Alpes-Céte d'Azur, daris le departem.anr du Vauclu e .

Elle fait partie de la Communauté de communes du Pays d'Apt- ._uberon depuls i€ 19 juin 20 %
suite 3 la fusion-extension des communautés de communes Pays d'Apt et Pont Julien et des
communes de Buoux et Joucas. La Communauté de communes est composée de 25

communes.

La commune se situe dans le Parc Naturel Régional du Lubéron (PNRL) qui regroupe 77
communes de tailles trés diverses et 168 000 habitants.

Roussillon se situe aux pieds des plateaux des Monts de Vaucluse, au coeur du plus important
gisement ocrier du monde, dont les falaises et a les |mpressmnnantes carriéres d'ocre sont
réputées.

Avec ses 1339 habitants (INSEE 2014), Roussillon est une commune rurale située a 30 min de
Cavaillon et de L'Isle-sur-la-Sorgue.

A 'Ouest du PNR du Lubéron, la commune bénéficie d’'un cadre de vie de qualité, que la
munici-palité souhaite conservée, soucieuse de la nature et de son territoire.
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1. Analyse des axes principaux

La desserte du centre de la commune est assurée par un maillage impartant de routes

départementales: '
¥ laRD 169 assure la desserte de la commune par 'Ouest ef peimet un dccds a la RD50,
% la RD 102 relie la commune a celle de Joucas et constitue:le principal accés au Nord du -

territoire communal, ' a

la RD 227 assure la desserte du territoire communal par sa bordure Est,

% les RD 199 et 104 permettent aux habitants de rejoindre facilement la RD 4 qui
constitue un axe Nord-Sud important, depuis la Route Départementale 900 jusqu'a
Carpentras,

¥ Les RD 149 et 108, au Sud du territoire communal permettent de joindre la RD 900 qui

méne vers Apt et le département des Alpes de Haute-Provence a I’ Est et vers Avignon,

Cavaillonal’ Quest.

La Route Départementale 900, située a l'extréme Sud du territoire communal, apparait

également comme un axe viaire structurant. En effet, en raison des limitations de

vitesse plus importantes et de sa configuration, il permet a la commune de Roussillon
d'étre reliée rapidement aux centres urbains plus importants que sont Apt, Cavaillon et

Avignon,

4
)

Ao

['a)

L'ensemble de ces voies rayonnent a [
partir du centre du village et permettent
un accés facilite aux principales voies
routiéres de cette partie Sud du
département de Vaucluse. L'étroitesse
des voies du centre ancien entraine une
faible fréquentation automobile, restant
quasi exclusivement le fait des riverains
et des camions de livraison. Seules
l'avenue de la Burliére et la rue de la
Poste sont plus fortement fréquentées
en raison de sa fonction d’ axe
structurant permettant de rejoindre Est
et Ouest du territoire communal en
passant par le noyau villageois. La plaine
roussillonnaise, dominée par le noyau
villageois, est ainsi traversée par un
réseau viaire relativement important et
dense qui serpente au milieu des
espaces agricoles et naturels.

La commune est épargnée des grands
axes de desserte du grand territoire, il y

a donc une faible pression des enseignes |-¢9"9® ,

” . l l D 900 D900 (Axe Avignon-Apt) )
et preenseignes, seu e . a R s RD 2 (St Satumin d'Apt - Cavallion) et 4 {Apt - Carpentras)
concentre quelques activités en marge | ———— Tieme viaire communals el départementals dimportance secoridaire

de la route.
Cartographie du réseau routier — extrait du Rapport de Présentation du PLU
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2. Les fonctionnalités urbaines et paysagéres du territoire

2.1. Les fonctionnalités urbaines de Roussillon : organisation territoriale

Le territoire de la commune peut étre décomposé en 3secteurs . ooo a0 eeso o  oe

2] [ BN
o 0L

* Le centre-ancien comprenant quelques activités liées principalement au. iourisrie. I
est uniquement concerné par des enseignes assez soignées dans 'ensemble et de la

SIL;

¥ Les grands axes ponctués de hameaux, d’habitat pavillonnaire et diffus sont trés peu
impactés : ils comprennent essentiellement quelques préenseignes dérogatoires ;

“ La ZAC de Pied Rousset sur laquelle se trouvent quelques activités artisanales avec
enseignes peu visibles depuis la voie.

[ | Centre ancien

i | Hameaux

. Tissu résidentiel diffus
Tissu urbain diffus

{77 ZAC de Pied Rousset

Reglement Local de Publicité de Roussillon — Rapport de Présentation
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2.2. Les fonctionnalités paysagéres

Roussillon st considéré comme l'un des plus beaux villages de {rance, au |f:iéd des plateéux
des Monts de Vaucluse, il est entouré de somptueux paysages. 'l offre un cadre de vie de
qualité. :

Plusieurs &léments remarquable du paysage et du patrimoine peuvent Etre-identifiés sur le -
territoire communal : ' X vo o

¥ Des points d’appels paysagers : la silhouette du vieux village ;

% Des cdnes de vue remarquables : des perspectives remarquables sur le
village et depuis le village sur le Mont Ventoux, les falaises et carriéres d'ocre,
le Luberon, les Monts de Vaucluse et la plaine agricole ;

[ . &) SR R R T g e
|

&

¥ Un patrimoine historique et architectural non protégé présent dans le
centre ancien : ruelles et fagades des maisons ocres, tour de I'horloge, église

Reglement Local de Publicité de Roussilon — Ropport de Présentation
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Le RLP devra intégrer des préconisations pour la préservaticri‘des élémenis du patrimeine
naturel et urbain. : .

Il s'agira de réglementer les dispositifs afin de limiter l'impact sur les.éléments du patrimoine-
et préserver le cadre de vie privilégié de la commune de Roussillpn. Cette réglelhenta.tionédoit :
permettre de: bo ¢ oo’ aee’ 7 ‘
“  Réglementer les dispositifs et en particulier les préenseignes pour ne pas dénaturer la
qualité paysagére des principaux axes;
% Préserver les vues sur le grand paysage et la silhouette villageoise comme point d'appel,
omniprésents dans le paysage ;
Préserver les éléments patrimoniaux et leur champ de visibilité, en réglementant les
dispositifs a proximité.

3. Le développement urbain de la commune

3.1. Les perspectives d’évolution communale

» Le Plan Local d’Urbanisme (PLU)

La procédure d'élaboration du RLP est calquée sur celle du Plan Local d’'Urbanisme. Le RLP,
une fois approuvé sera annexé au Plan Local d'Urbanisme en vigueur.

Le Plan Local d'Urbanisme (PLU) de Roussillon a été approuvé le 18 décembre 2017. Au regard
du diagnostic territorial, le PADD de la commune (Projet d'Aménagement et de Développement
Durable) a pour enjeu phare : « Trouver un équilibre entre le maintien d'une vie villageoise
sur la commune et la valorisation d'un des plus beaux villages de France.» Ainsi le projet
communal s'articule autour de théme principaux, dont les orientations suivantes qui
concordent avec le RLP :

1- Faciliter la vie sur la commune ...
o Promouvoir des emplois perrennes, notamment par la diversification des activités
de commerce, d'artisanat et associatif en assurant un service marchand a l'année
= Développer les modes de vie de proximité, en permettant la réalisation
d'équipements et de commerces de premiéres nécessités
= Améliorer l'offre de services a la personne, notamment dans le domaine de la
santé '
» Créer des pdles pour seniors permettant de maintenir sur la commune les
personnes agées '
= Assurer le maintien et privilégier l'accueil des activités économiques et
marchandes de proximité dans le village
» Promouvoir la création d’un pdle de professionnels du batiment et de la
décoration, autour de I'Ocre
= Requalifier et conforter la zone d’activités artisanales de Pied-Rousset, située
a l'extréme sud-ouest du territoire communal
= Rendre possible le développement des activités de carriéres si besoin est

Reglement Local de Publicité de Roussillon - Rapport de Présentation
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o Promouvoir des emplois perrennes, notamment par le maintien de l'agriculture
comme une composante importante du tissu économique
= Favoriser le développement d'un tourisme vert par la diversification d2 ‘la
fonction des siéges d'exploitation (hébergement ‘tourisiiquée, venie de
produits a la ferme, locaux de stockage, centre éijuesire...) ' ‘
Adapter le niveau des équipements aux futurs besoin$ suscités' par l'évolution -
démographique
= Permettre la réalisation, Uextension ou l'amélioration de certains
équipements socioculturels et sportifs, afin de moderniser la commune, et
notamment en vue de répondre aux besoins des jeunes ménages a l'année
(vestiaire du stade de foot, buvette du boulodrome, salle multi-activités...)
= Moderniser et permettre ['agrandissement du groupe scolaire, notamment
afin d'équiper l'école a la hauteur des enjeux éducatifs
= Assurer ['aménagement d'espaces de récréation pour les enfants (jardin
public...)
» Rendre possible la création d'équipements publics ou d'intérét collectif

o]

£ 2
o Conforter le développement touristique, un des piliers du secteur économique de
la commune, par le maintien d'un tourisme a l'année ...
= Permettre l'agrandissement du parc hotelier
= Permettre l'agrandissement du camping, pour renforcer l'offre touristique
d’hébergement
»la zone agricole représente un enjeu important pour ['hébergement
touristique (gites, chambres et tables d’hétes) ; la réglementation devra
permettre ces possibilités en lien avec les exploitations agricoles
= Possibilité de créer un parcours de santé
= Améliorer la signalétique, afin d’optimiser la fréquentation des différents
lieux existants '

o ..etparlapréservation de la qualité du cadre de vie et de 'environnement

... en intégrant la dimension touristique du site de Roussillon ...

¥ 3-..dans un souci de protection des richesses du territoire.

o Faire du maintien du caractére agricole du territoire une priorité dans les choix de
développement
o Protéger les milieux naturels remarquables, afin de limiter les incidences sur
'environnement
o Préserver et valoriser les paysages et le patrimoine bati
» Préserver les grands éléments du paysage ayant un réle majeur dans lidentité
du village
» Maintenir la qualité paysagére du site du village
= Assurer la mise en valeur du centre historique

Reglement Local de Publicite de Roussillon — Ropport de Présentation m
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Dans son document d'urbanisme, la proiection du cadre de vie privilégié de la commune
esl une orientation phare. La révision du Réglement. Local de Publicité va permeitre de

renforcer sa prise en compte.

Reglement Local de Publicité de Roussilon — Rapport de Présentation




Parti'e | : Diagnostic - Diagnostic de 'organisation territorfé!e

3.2.Le 5COT du Pays d’Apt Lubéron

Le Schéma de Cohérence
Territoriale (SCOT) de la |
Communauté de
Commune du Pays d'Apt
Lubéron  (CCPAL) été
prescrit le 9 juillet 2015.

i

Il est actuellement en
cours de réalisation.

Pérmiétee de SCOT 2
Périmatre d2 parcs naturels 1
Régionaux 1
Parcs naturels Régionaugen 1
projet ‘ - : e i s
Limites départementales i Sy : ‘ =~ 5 ks

0 OB

Les objectifs poursuivis dans le cadre de ceite élaboration sont :

¥ 1, Prévoir un développement raisonné a l'échelle du SCoT pour les 20 prochaines années
qui appréhende de maniére globale et cohérente les projets de développement de
I'habitat, des activités économiques et des services,

(¥
-~

2. Développer les facteurs d'attractivité, de compétitivité économique et industriels du
territoire afin d'inscrire la Communauté de Communes du Pays d’Apt Luberon dans la
dynamique régionale Provence Alpes Cote d'Azur,

¥ 3. Proposer des équipements répartis équitablement en fonction des besoins des bassins
de populations présents sur le territoire,

% 4, S'engager pour la réduction de la consommation fonciére et la préservation des espaces
agricoles naturels et forestiers en fixant des objectifs chiffrés,

¥ 5, Développer une politique diversifiée et solidaire en matiére d'habitat afin de créer des
parcours résidentiels qui répondent a la fois aux besoins des populations résidentes et
futures, .

¥ 6. Contribuer a la lutte contre le changement climatique par un aménagement de l'espace
limitant les déplacements, et maitrisant les consommations énergétiques,

¥ 7. Conforter l'offre des services des principaux pdles urbanisés en lien avec une offre
d’habitat diversifiée et une offre de déplacement adaptée,

¥ 8. Assurer le maintien et la préservation d'une biodiversité diversifiée a travers la remise
en bon état de continuité écologique (Trame verte et bleue),

¥ 9, Préserver et valoriser les paysages et le patrimoine bati spécifique.
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Concevoir un RLP qui intégre les spéciﬁcités‘te‘r'{{toi'iale:s :de"la;cbmmuhe; tout en
prenant en compte les enjeux propres a chaque secteur et en préservant les sites
et les paysages remarquables. ;

[ e f
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Le diagnostic du tissu publicitaire est un état des Lieux de teriait. 1l analyse les dispositifs
(publicitaires et enseignes) au regard de leur intégration dans !envuronvment urbain,

archltecturaletpaysagerdanslequelllssmscnvent . § =g 3

Pour réaliser le diagnostic du tissu publicitaire, une analyse par types de dispositifs est
effectuée sur la totalité de la commune. Cette analyse permet de montrer l'impact des
panneaux, banderoles et autres moyens d "affi chages sur le site et/ou les immeubles.

Les dispositifs analysés dans ce chapitre concernent exclusivement les enseignes, les
préenseignes et les publicités sur le domaine privé et les publicités apposées sur le mobilier
urbain. La micro-signalétique située sur le domaine public est considérée comme une
Signalisation d'Information Locale (SIL). La SIL ne reléve pas de la réglementation sur la
publicité extérieure et ne sera donc pas traité par le présent RLP.

1. Les publicités
Il n'y a aucune publicité visible sur la commune de Roussillon car elle est interdite par le RLP
en vigueur.

2. Les préenseignes

2.1 En agglomération

En agglomération, les activités ne
peuvent étre signalées que par des
SIL conformément a la loi (1). En
effet, le RLP interdit les
préenseignes en agglomération.

On observe cependant que
beaucoup de préenseignes n'étant
pas sous forme de micro-
signalétique sont présentes en
entrée d'agglomération (2, 3, 4). Elles
d oivent &tre remplacées par des
SIL. On note également la présence

| - BOULAKGERIE - PATISSERIE

9|

de chevalet, considérés comme des AHENTATION
préenseignes, donc  également |/ 4
interdits (5, 6).
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2.2 Hors agglomération

Les préenseignes présentes hors agglomération: sont essertiellement des. préenseignes
dérogatoires. Dans la majorité des cas, les préenseignes renconirées obéissant a la charte
graphique commune du PNRL et sont bien intégrées. ' :
Néanmoins des préenseignes non dérogatoires sont:implantées .;Iors qu elleq doivent &tre
supprimées depuis le 13 juillet 2015 et en particulier des préenseignes concernant les

activités d’ hebergement tourlsthue et de restauration (1, 2,4 et 5).

De nombreuses préenseignes pour activités de terroir (ex domaine viticole) peuvent étre
_mamtenues (1 3 4)

On note également la présence de f
préenseigne temporaire apposé
sur une cloture non aveugle
(grillage), ce qui n'est pas
réglementé par le RLP mais qui est
interdit par la Charte Signalétique
du PNRL.
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3. Les enseignes

3.1. Le centre ancien de Roussillon

Dans le centre ancien, les enseignes sont de qualité variable: * = - =
¥ Des enseignes soignées respectueuses du RLP en vigueur ;

¥ Des enseignes en infraction, notamment trop nombreuses sur un méme établissement,
nuisant au paysage urbain en le surchargeant

¥ Des enseignes traditionnelles en bois, en lettre découpées, en drapeau en fer forgé,
peintes, couleurs telluriques sont recommandées.

Ateller

" Regards dﬁ}t}‘s&a}‘
Aquarelles = Watdralrs

£t A
- . Ao
i H : b Hﬁ; a-‘ -"‘;f

Exemples d’enseignes du centre ancien de Roussillon a recommander

Cependant quelques enseignes ne respectent pas le
RLP en vigueur qui impose la régle d'une enseigne
murale et une en drapeau par fagade :

¢

¥ Des enseignes en drapeau en surnombre et
sur balcon (1) ;

“  Deux enseignes murales sur la méme fagade
au lieu d'une autorisée (2);

¥ Des enseignes lumineuses interdites dans le
RLP (3).

o150 N0
|

|
|
|
|
|
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3.2. Hors agglomération

Les dispositifs situés hors agglomération ont un impact paysager fort compte tent.du cadre
naturel dans lequel ils s'inscrivent.
Sur la commune, trés peu de préenseignes sont visibles depuis ies. grands ‘axes. : Il s'agit
généralement d'enseignes scellées au sol ou murales ‘dont limpact paysager. n'est pas
significatif du a leur faible densité.

Les axes hors agglomération ne sont pas réglementés par le RLP en vigueur. Le réglement
national de publicité s'applique donc hors agglomération.

Trois enseignes sur une clture non aveugle ont été apergues. Elles sont non souhaitables
mais autorisées par le code de l'environnement ;

Enseigne peu qualitative le long de I RD 104

» Dans la Zone d’activités de Pied Rousset

La zone d'activités est structurée entre
la RD900 et RD149 a la limite sud-ouest
de la commune. Elle est limitrophe avec
la commune de Goult.

Il s'agit d'une zone d'activités (ZA)
fermée peu visible depuis le réseau
routier principal puisque seulement 2
enseignes sont visibles depuis les
grands axes (3).

Depuis lintérieur de la zone : 2
établissements ont des enseignes
visibles et 4 préenseignes sont
concentrées sur la RD149 (1).

Les dispositifis de I'entrée de la ZA (2)
sont bien intégrées et organisée sous
forme de Relais d'Information Service
(RIS), panneaux routiers encadrés par
le Code de la Route, tout comme la SIL.
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La commune de Roussillon est soumise a une forte pression touristique. La
publicité y est interdite et les enseignes sont de qualité variable dans le centre
ancien. De plus, de nombreuses préenseignes sont présentes en entrée
d’agglomération et des dispositifs dérogatoires le long des axes.

Le RLP a pour objectif de protéger les panoramas de la commune,

Le Code de l'environnement, le RLP et la charte signalétique sont globalement
bien respectés hormis quelques infractions : e

Un affichage municipal qui doit &re de minimum 4m? (et non de 2m?
comme réglementé dans le RLP) ;

Quelques préenseignes illégales en agglomération ;
Des enseignes illégales dans le centre ancien;

Des enseignes n'étant plus dérogatoires interdites depuis juillet 2015.

La révision du RLP vise a le mettre a jour en fonction des évolutions législatives et
de la nouvelle charte du PNRL. Le zonage sur l'agglomération restera d'actualité.
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Portie 11.

Orientations &
Objectifs
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1. Les objectifs

Lors du bilan du réglement local de publicité de 201 étzbli dans L diagnostic (partie 1) sont
apparues des nécessités notamment liées a l'ancienneié du ré-glement applicable, a
l'évolution de la réglementation nationale relative aux publicitég, pieensesgne‘, et enseignes
et a la mise a jour récente (2014) de la Charte Sighaiétique du Parc Naturel Régional du
Luberon (PNRL) pour les communes rurales de moins de 10 000 habitants. C'est ainsi qu'ily a

lieu de:

¥ Mettre le réglement local de publicité en adéquation avec la réglementation nationale
de 2012 et la nouvelle Charte Signalétique du PNRL ;

Etendre le zonage a I'ensemble du territoire communal ;

-~

¥ Simplifier et harmoniser le zonage a celui défini par la Charte S[gnalethue du PNRL
pour les communes rurales de moins de 10 000 habitants ;

¥ Prendre en compte des dispositifs non réglementés dans le précédent réglement local
de publicité.

Par ailleurs, les objectifs communaux ont &té exprimés dans la délibération du conseil
municipal en date du 29 mars 2016 ayant prescrit la révision du réglement local de publicité.
Les objectifs de la commune sont les suivants, pour un affichage extérieur qui respecte le
cadre de vie urbain : :

¥ Prendre en compte la loi du 12 juillet 2010 et son décret d'application du 30 janvier
2012 qui apportent de nouvelles restrictions (régles de densité, restrictions concernant
la publicité lumineuse) mais aussi de nouvelles possibilités (baches publlutalres,
micro-affichage...).

¥ Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la
Charte signalétique du Parc Naturel Régional du Luberon révisée.

% Prendre en compte les enjeux paysagers a travers un traitement privilégié du centre
ancien, des entrées de ville et des axes structurants.

Prendre en compte les nouvelles limites d'agglomération et les nouveaux quartiers
urbanisés.

¥ Proposer des régles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les
paysages agricoles et naturels.

Prendre en compte les besoins des activités implantées ces derniéres années sur la
commune.
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2. Les orientations

Afin de remplir ses objectifs et compte tenu du diagnostic établi précédemment, la.commune
de Roussillon s'est fixée les orientations en matiére de publicités, de préenseignes et
d’enseignes. Dans tous les cas, il s'agit de concilier l2 dynamiqua das activités é:onomiques
avec le respect du cadre de vie et les spécificités de chaque secteur. ~

A. Les orientations relatives a la publicité et aux préenseignes

Valoriser l'image de la ville, le cadre de vie et son attrait touristique

o Maintenir l'interdiction de la publicité sur 'ensemble du territoire a l'exception
de celle apposée sur les équipements sportifs

o Préserver les espaces naturels et les espaces ouverts

o Préserver les vues remarquables, en maitrisant l'implantation des dispositifs
sur les axes verts et/ou les cones de vue remarquable

Préserver les éléments patrimoniaux et leur champ de visibilité

o Rationaliser l'usage de l'espace public (chevalet, mobilier urbain et micro-
signalétique)

o Encadrer les préenseignes temporaires en agglomération

¥ Inscrire le RLP dans la démarche de planification de la ville
o Assurer la cohérence du zonage du RLP avec le document d’urbanisme (PLU)

o Prendre en les projets de développement du territoire dont ceux de la zone
d'activités

B. Les orientations relatives aux enseignes

% Valoriser le patrimoine architectural et historique de la commune

o Assurer l'intégration esthétique des enseignes en fonction des différents types
d'architecture de fagade et sans impacter les éléments de décors

o Proposer un traitement spécifique des enseignes situés sur des éléments
architecturaux a préserver ou visibles depuis les cnes de vues remarquables
et/ou les axes verts

Contenir les enseignes dans les zones commerciales

o Limiter le nombre d'enseignes par établissement et non par fagade
commerciale

o Encadrer les enseignes temporaires
o Encadrer la hauteur des enseignes murales

% Assurer la lisibilité des activités tout en préservant le cadre de vie
o Veillez a la qualité des matériaux

o Nautoriser les enseignes scellées au sol uniquement pour les établissements
non visibles depuis la voie
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' Partie lll: L’explication des choix retenus

L'appartenance de la commune au Parc Naturel Régional du
Luberon (PNRL) est un élément essentiel présidant aux
choix de la commune. Elle a conservé en grande partie les
régles imposées par la nouvelle Charte Signalétique du
PNRL et a mis en cohérence son zonage avec celui défini par
le PNRL.
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1. Choix et explication du zonage retenus

Ce dernier délimite 4 types de zones correspondarét ahx L, g_randés typologies urbaines des
communes rurales: '
¥ Le centre-ville et 'agglomération, :
¥ Les axes pénétrants en entrée de village,
% Le secteur spécifique de la zone d'activités de Pied-Rousset,
% Le reste du territoire hors agglomération.

La commune a harmonisé son zonage par rapport a celui du PNRL tout en l'adaptant par
rapport a sa propre organisation territoriale et ses propres spécificités. Ainsi, la zone 2 de la
Charte Signalétique du PNRL (pénétrantes, boulevard de ceinture et secteurs spécifiques) a
été divisée en 2 zones par la commune de Roussillon : la zone 2.1 pour les axes pénétrants en
entrée de village et la zone 2.2 pour la zone d’activité de Pied-Rousset.

Par rapport au zonage du RLP de 2002, le périmétre de la zone 1 du centre village a été
conservé (ancienne ZPR1) tout comme celui de la zone 2.1 des axes en entrée de village
(ancienne ZPR2). Les changements induits par le nouveau zonage concernent donc
uniquement la création de 2 zones::

% Le secteur 2.2 de la zone d'activités de Pied-Rousset hors agglomération dont les
besoins de visibilité sont plus conséquents et dont les régles devront étre plus souples
et, :

¥ La zone 3 relative au reste du territoire, a préserver au vu de son environnement
naturel et agricole de qualité.
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‘La commune a également fait le choix de préserver les axes verts remarquables de son
territoire ainsi les abords des monuments . mstonqt.es en “leur appl.lquant une
réglementation complémentaire au zonage plus str}cte ves, oermers sont donchem:f‘ &s sur
une deuxiéme carte du réglement graphique nommée « Prescnptions Réglementalrps ».

Les axes verts ont été délimités en se basant sur l'etuc[e paysag re du plan: Local d’Uibanisme
(PLU) qui a identifié les cOnes de vue a préserver. Ces conés de viie ré;ifesenténi des secteurs
sensibles paysagérement puisqu'ils offrent des vues soit sur la silhouette du village ou le site
des Ocres (depuis les RD au Nord principalement), soit sur des hameaux ou groupes de
constructions (les Ferriers, les Cachots, Clavaillan). Ils seront traduits réglementairement dans
le projet de PLU par des secteurs Ap (Agricoles protégés).

Annexe du RLP, Document Graphique, Prescriptions réglementaires

Prescriptions réglementaires

(1 Panneaux de limite d'agglomération
"1 périmétre d'agglomération

{1 Cones de vue remarquables & préserver
Imnieubles protégés au titre

des monuments historiques

B Classé

Bl Inscrit

I Partiellement Classé-Inscrit

[ Périmétre de 100 m autour des
immeubles classés ou inscrits
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2. Explication des choix réglementaires retenus

Le réglement est composé de régles générales cornmuries a 1enaemble du territoire et de
regles spécifiques aux zones et secteurs identifiés.

Dans le respect de la compatibilité avec la Charte ‘¢u Parc Nature!-Régional cu Luberon,
le projet réglementaire du nouveau RLP, reprend, dans l'ensemble le< .dispositions
réglementaires instaurées par la Charte Signalétique du Parc Naturel Régional du
Luberon.

Ainsi, dans le présent chapitre, l'accent est mis sur U'explication et la justification des choix
retenus divergents avec les dispositions de la Charte Signalétique du PNRL, elle-méme
conforme au réglement national de publicité.

2.1. La publicité

La commune a fait le choix de maintenir linterdiction de publicité sur l'ensemble de son
territoire y compris sur le mobilier urbain. Considérant les dispositifs publicitaires fortement
impactant sur la qualité du cadre de vie et sur le paysage, la commune a voulu aller plus loin
que la Charte Signalétique du PNRL qui autorise la publicité en agglomération dans les
secteurs spécifiques (zone 2) ainsi que sur du petit mobilier urbain de 1 m? pour les petites
communes de moins de 2000 habitants.

2.2. Les préenseignes

Comme pour les dispositifs publicitaires, la commune maintient linterdiction du PNRL
d'implanter des préenseignes en agglomération dans le but de privilégier d'utilisation de la
Signalisation d'Information Locale (SIL).

> Les préenseignes temporaires en agglomération

Seule disposition plus souple que la Charte Signalétique du PNRL mais tolérée par ce dernier
car trés encadrée, les préenseignes temporaires sont autorisées en agglomération. En effet,
dans un souci de soutenir la vie du village et son attrait touristique, la commune a fait le choix
d'autoriser uniquement les préenseignes temporaires de moins de 3 mois relatives a des
manifestations culturelles ou touristiques. Ces préenseignes ne pourront cependant étre
implantées que sur un secteur précis de la commune : au croisement de la Croix direction
Goult, le long de la RD104 (cf. annexe 3.2-B du RLP). De plus, les régles de dimensionnement
réduites mises en place par le PNRL sont conservées.

» Les préenseignes dérogatoires hors agglomération

Concernant les préenseignes dérogatoires hors agglomération (préenseignes temporaires et
dérogatoires), la commune ‘maintient toutes les dispositions du réglement national, dont
celles des dimensions maximum de 1m de hauteur sur 1,50m de largeur. En effet, d'aprés les
articles L581-14, L581-9 et L581-10, les préenseignes dérogatoires ne peuvent pas étre
réglementées hors agglomération par le réglement local de publicité ; c'est donc le réglement
national qui s'applique. Les dispositions de dimensionnement plus contraignantes imposées
par la Charte Signalétique du PNRL ne peuvent donc étre maintenues, dans ce cas-13, par la
commune.
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2.3. Les enseignes

» Les enseignes murales : 5%
La commune suit en grande partie les dispositions de la Charte Signalétique du PNRL sauf
pour les dimensions des enseignes murales paralléles. En effey, la commune:a fait:le choix
d'étre un peu plus contraignant en matiére de ratio pour les'petils établissements a
I'exception de ceux situés le long des axes pénétrants (Zone 2.1). Les surfaces d'enseigne sont
globalement réduites au niveau des surfaces maximum autorisées afin de préserver le cadre
de vie de qualité de Roussillon.

La commune a également encadré le positionnement des enseignes murales, qu’elles soient
paralléles ou perpendiculaires au mur, afin d'intégrer les enseignes murales a la facade
commerciale et de respecter les éléments architecturaux et de décors.

Les dispositions réglementaires sont également plus strictes sur les axes verts identifiés sur le
document graphique ot seules sont autorisées les enseignes murales paralléles au mur sous
la forme de lettres peintes ou découpées. Ce format, moins impactant que les panneaux
pleins, a été privilégié par la commune sur ces secteurs a enjeux paysagers forts.

» Les enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol étant le type d'enseigne impactant le plus le paysage, la
commune a fait le choix d'étre plus restrictif que le PNRL en les interdisant sur l'ensemble du
territoire. Elles sont autorisées uniquement en zone 2 et 3 si les activités ne sont pas visibles
depuis la voie en encadrant strictement la surface et la hauteur depuis le sol.

Afin de préserver le paysage et le patrimoine, les enseignes scellées au sol sont interdites
dans les axes verts et identifiés sur le document graphique.

» Les enseignes lumineuses

La commune encadre de fagon plus stricte les horaires d'éclairement des enseignes
lumineuses dans le but d'étre en cohérence avec le cadre de vie d'une petite commune rurale.
Ainsi, les enseignes lumineuses doivent étre éteintes entre 22 heures et 6 heures, lorsque
l'activité signalée a cessé.

> Les enseignes mobiles, chevalets et porte-menu

Dans le but de préserver et rationaliser 'espace public, la commune a également choisi de
réglementer le positionnement des chevalets et porte-menu. Dans un premier temps, pour
étre autorisés, ces derniers doivent étre positionnés sur le domaine privé ou sur le domaine
public soumis & Autorisation d'Occupation Temporaire (AOT) du domaine public. Seuls 2
dispositifs maximum sont autorisés par établissement en plus des enseignes autorisées et
leur dimension est réduite (max 70cm de large et 120 cm de haut sur une épaisseur de 6cm).
De plus, s'ils sont autorisés, ils peuvent étre installés seulement si le trottoir sur lequel il se
trouve atteint une largeur minimum de 1,50m afin de ne pas entraver le passage des usagers.
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